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Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadom®es
trabalho e rendimento, indUstria e precos, o padod
Indicadores IBGE passou a incorporar, no decorrer das
décadas seguintes, informacdes sobre agropecuanidas
nacionais trimestrais e servigos, visando contempls
variadas demandas por estatisticas conjunturas @daais.
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NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como afgjgiroduzir indicadores que permitam
acompanhar a evolucdo conjuntural do comeércio igéseg do comeércio varejista ampliado, e de seus
principais segmentos.

A partir de janeiro de 2017, o Sistema de india@€dmércio Varejista inicia uma nova série,
gue apresenta as seguintes revisdes metodologicas:

Atualiza a amostra de informantes para 6 157 erapyes partir dos estratos certos
(empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas) eigedeneesquisa Anual de Comércio
- PAC 2014.

Os indices de janeiro de 2000 até dezembro de 200® ano-base em 2000. Os indices
de janeiro de 2004 até dezembro de 2011 tém o as®dm 2003. Os indices de janeiro
de 2012 até dezembro de 2016 tém o ano-base em @81ihdices de janeiro de 2017

em diante tém o ano-base em 2014.

A série completa dos indices (série encadeadayoemo periodo de referéntia ano de
2014.

1 CARACTERISTICAS DA PESQUISA

» Ambito - é definido pelo universo das empresas que atendesaguintes requisitos:

- Empresas comerciais respondentes dos estratosecgerencial da Pesquisa Anual de
Comércio (PAC) 2014, ou seja, as empresas com detglessoas ocupadas maior ou
igual a 20 ou com total de pessoas ocupadas mermueal20, mas que atuavam em mais
de uma Unidade da Federacdo, cuja receita brutzemna, predominantemente da
atividade comercial varejista;

- Estar em situacao ativa no Cadastro Centralnderésas - Cempre, do IBGE, que cobre
as entidades com registro no Cadastro NacionaédsoR Juridica - CNPJ;

- Estar sediada no Territorio Nacional — em paldic para as Unidades da Federacdo da
Regido Norte (Rondbnia, Acre, Amazonas, Roraimaa,PAmapa e Tocantins), sao
consideradas apenas aquelas que estdo sediadaglumospios das Capitais, com
excecdo do Pard, onde sdo consideradas aquelastdioesediadas nos municipios da
Regido Metropolitana de Belém (Belém, Ananindeuand®ides, Marituba e Santa
Barbara do Para);

1 Periodo de referéncia: é o ano para o qual o indice Kaidi®. A alteragdo para o ano de referéncia é umle&iroples e ndo tem impacto nos movimentos da série.



- Ter atividade principal compreendida nos dez gsugde atividades da Classificacéo
Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE 2.02, spnéadas no Quadro I. Deste total,
oito segmentos apresentam receitas geradas preqittenmente na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Mateziabdstrucéo), respondem pelo varejo e

atacado.
QUADRO | — GRUPOS DE ATIVIDADE E CODIGOS CNAE
Descricdo da Atividade Caodigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;
produtos alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8;

4762-8

Artigos farmacéuticos, médicos,

Ortopédicos, de perfumaria e 4771-7;, 4772-5 e 4773-3
cosméticos

Equipamentos e materiais para
escritorio, 4751-2; 4752-1

Informatica e de comunicacao

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1;
doméstico 4783-1 e 4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e peca 4511-1; 4530-7; 4541-2

Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7;

4679-6; 4741-5,;4742-3; 4743-1; 4744-0

Unidade de Investigacae- A empresa, definida como entidade juridica careetda por firma
ou razao social, inscrita no Cadastro Nacional eks®a Juridica (CNPJ), é a unidade basica de
informagao da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, total e por UnidadEedleracéo, definida
no ambito da empresa como a receita bruta mensatmente da revenda de mercadorias, ndo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaceladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Nao estdo incluidas as vendas dduprs de fabricacdo propria, receitas de
servicgos, receitas financeiras e outras receitaspéracionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2014 eoddatémbito previamente
definido foram selecionadas 6 157 empresas distidsunas 27 Unidades da Federacéo.

2 CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas variaveis: Red#minal de Vendas e Volume de Vendas.
Esta ultima resulta da deflagdo dos valores nomiicairentes por indices de pregos especificos
para cada grupo de atividade, e para cada UnidadEederagdo, construidos a partir dos

2 A partir de janeiro de 2012, a Pesquisa Mensal de Canpaassou a adotar a verséo 2.0 CNAE, com o objetivoatiéema comparabilidade internacional, adotando uma claséickg

5



relativos de precos do indice Nacional de PrecoS8@wsumidor Amplo - IPCA (nova estrutura
adotada a partir de janeiro de 2012) e do SisteawoNal de Pesquisa de Custos e indices da
Construcdo Civil - SINAPI. Na construcdo dos indicke precos das UFs ndo cobertas pelo
IPCA, foram usados os relativos de precos da &egrgfica mais apropriada.

« Divulgacdo dos resultados- Os indices de receita nominal e de volume de vesdas
divulgados dentro do seguinte quadro esquematico:

1 -indice de Comércio Varejistalndice-sintese das atividades investigadas na [@esaquijas
receitas provém preponderantemente da atividadeasgo. Divulgados para o Brasil e
suas 27 Unidades da Federacéo.

2 -Indices de Comércio Varejista por atividadPara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, séo divulgados indices em nivel Brasil &aRlades da Federacdo selecionadas:
Ceard, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoSdrio de Janeiro, Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, GoiBssteéto Federal. Neste nivel de
abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resudtagmra Supermercados e
hipermercados; que corresponde a um detalhamento da atividad&uagermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e ofumalém de “Mobveis” e
“Eletrodomésticos®, que correspondem a um detalhamento da atividktiseis e
Eletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Méveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforoaé comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria; e

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

3 - indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmentosviEculos e motocicletas, partes e pecasie
“Material de construcao”.Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além de€iculos e motos, partes e pecastle ‘Material de
construcéo” sdo calculados indices para o Brasil e as 12 deglala Federagéo
também citadas no item 2.

atividades econdmicas atualizada com as mudancas no gstenévo das empresas.
3 A partir de junho de 2013, a atividade de “M6veis e eletr@sticos” passa a sdivulgada também separadamente,diras novas séries: “Méveis” e “Eletrodomésticos”.



» Tipos de indices Séao divulgados quatro tipos de indices:

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitdaBie
Revenda do més com a média mensal obtida no ab0lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receita B
de Revenda do més com os obtidos no més imediataraeterior. S&o indices cujas series
sao ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més de referénmiaosoobtidos em igual més do ano
anterior,;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mésfef€ncia com os de igual periodo do
ano anterior,

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos &8em com os de igual periodo
imediatamente anterior.

3 ENCADEAMENTO

A série de indices de Base Fixa que se encerrodez@mbro de 2016 (base 2011 = 100) foi
encadeada com a série que se inicia em janeir01é (base 2014 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2014 = 100. Este ¢irneato ndo altera as séries dos Indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumuladol® meses ja publicadas.

4 SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente considenam fatores sazonais, o efeito calendario,
os feriados de Carnaval, Pascoa e Corpus Chiégsti d identificacdo de outliers. Os céalculos séode
utilizando-se o software X13 ARIMA - SEATS, do UGensus Bureau. A modelagem foi inicialmente
definida com a série de 5 anos da pesquisa (jadei2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a
modelagem foi atualizada com a série de 6 anosdqusa (janeiro de 2000 a dezembro de 2005) e
permaneceu inalterada até a divulgacéo do resultadi®zembro de 2007. A partir de janeiro de 2008 a
modelagem passou a ser atualizada anualmente 4i®, 2fcorporando sempre as 12 Ultimas
informacdes do ano anterior. A partir de abril @48 a modelagem foi atualizada com a série de 18
anos da pesquisa (janeiro 2000 a dezembro de 2€dm)ampliagdo nos modelos de ajuste, incluindo
as séries de receita nominal e volume do comémuigjista ampliado por unidade da federacdo. Para os
feriados de Carnaval e Corpus Christi utilizou-spragrama “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.S.
Census Bureau, de modo a gerar a matriz de cagBsiele regressao.



As atividades PMC nao contempladas no ajuste shzieadezembro de 2007 (“Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumar@smeéticos”, “Equipamentos e materiais para
escritorio, informatica e comunicacao”, “Livrostiais, revistas e papelaria”, “Outros artigos de us
pessoal e doméstico” e “Material de Construcaalijag séries completaram 60 meses, passaram a ser
publicadas a partir de janeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:

4.1 VOLUME DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAOR[;\?;O REGRESSAO (REGARIMA)
o . Multiplicativo (211)(011)| Carnaval, Corpus Chij Pascoa[8]
Comercio Varejista Efeito Calendario, Ls2017.Jan
: Multiplicativo (012)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[8]
Hl'per., §gper, Prpdutos Efeito Calendario, Ls2012.Jan,
alimenticios, bebidas e fumg Tc2017 Jan
Combustiveis e Lubrificantes,MUIt'phcat'VO (010)011) C(;izrgggzlé Corpus Gitij Efeito
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Cirj Efeito
Tecidos, vestuario e calgados Calendario, Ao2003.Mai,
Ls2017.Jan
L . Multiplicativo (212)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[1]
Moveis e eletrodomésticos Efeito Calendario, Aoc2016.Jan
Multiplicativo (212)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[8]
. Efeito Calendario, Ls2005.Fev,
Super e Hipermercados Ls2012.Jan, Tc2017.Jan
A02017.Mar
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[l]
Lo . Efeito Calendario, Ls2008.0ut,
Automoveis, motocicletas, Ls2009.Jan. Ac2009.Jun
partes e pecas A02009.Set, A02010.Mar,
Tc2012.Jun, Ao2012.Set
Equip. e Mategis b escritoric Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
=quip. ISP € Calendario, Pascoa[l], Ls2004.FeV,
inform e comunicagéo A02010.Jun
Artigos farmac, méd, ortop e|Multiplicativo (110)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[l]
de perfumaria Efeito Calendério, Tc2003.Mar
Livros, jornais, revistas e Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
papelaria. Calendéario
Outros artigos de uso pesso{Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Cirj
domeéstico Péscoa[15], Efeito Calendario
Material de construcio Multiplicativo (010)011) E?(;?{Q%/;Ie’; r%cgﬁgs Gitij Pascoal1]
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
Lo .. . Calendario, Tc2008.Nov,
Comeércio Varejista Ampliado A02009.Jun. Ac2010.Mar
A02012.Set




4.2 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR UNI DADE DA FEDERACAO

UF DECOMPOSICAO M,SRDII\EI,I&O REGRESSAO (REGARIMA)

Acre Multiplicativo (011)(011) Ls2006.Fev, LZROuUL,
Ls2005.Fev

Alagoas Multiplicativo (110)(011) Carnaval, @as Christi,
Pascoall], Efeito Calendario

Amapa Multiplicativo (110)(011) Ls2006.Jan

Amazonas Multiplicativo (210)(011) Carnavalrfas Christi,
Ls2002.Dez, Ls2004.Mai

Bahia Multiplicativo (011)(011)] Carnaval, CogGhristi, Efeito
Calendéario

Ceara Multiplicativo (012)(011) Carnaval, Caspbhristi, Efeito
Calendéario

Distrito Federal Multiplicativo (012)(011) Cawal, Corpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
A02001.Jun

Espirito Santo Multiplicativo (011)011) CaradvCorpus Christi,

Pascoa[8], Efeito Calendario,
A02002.Abr, Ac2017.Fev

Goias

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, CospQhristi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
Ls2002.Nov, Ls2003.Jul,
Ls2005.Fev, Tc2017.Mar

Maranhao

Multiplicativo

(011)011

Carnaval,rgos Christi, Efeito
Calendéario

Minas Gerais

Multiplicativo

(011)011

Carnav@brpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
Tc2003.Mar, Ls2005.Fev,
Ls2017.Jan, Tc2017.Nov

Mato Grosso

Multiplicativo

(011)011

Efeito l€ndario, Ao2002.Mai,
Ls2006.Fev, Ls2017.Jan

Mato Grosso do Sul

Multiplicativo

(011)(011

) deaa[15], Efeito Calendéario,
A02011.Mai

Para

Multiplicativo

(012)(011

Carnaval, Corpisristi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
Ls2001.Jan, Ls2002.Dez,
Ls2008.Fev, Ao2014.0ut

Paraiba

Multiplicativo

011)011

Carnaval, pas Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
Ls2008.0ut

Parana

Multiplicativo

011)011

Carnaval, QasChristi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev

Pernambuco

Multiplicativo

(012)(011

Carnavadbrpus Christi,
Pascoal[15], Efeito Calendario

Piaui

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, CogpQGhristi, Efeito
Calendario, Ls2003.Mar,
A02004.Jan, Ls2005.Fev,
Tc2008.Dez

Rio Grande do Norte

Multiplicativo

011)(111

) ai@aval, Corpus Christi, Efeito
Calendéario, Ls2002.Nov,

A02004.Jan, Ls2005.Fev




Rio Grande do Sul

Multiplicativo

(011)011) @awval, Corpus Christi,

Pascoa[8], Efeito Calendario,
Ls2017.Jan

Rio de Janeiro

Multiplicativo

(011)011

CaraB\Corpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario

Rondénia

Multiplicativo

011)(111

Pascoal8lelo Calendario,
Ls2000.Mai, Ao2001.Jun,
A02004.Jul, Ls2010.Fev

Roraima

Multiplicativo

(210)(011

Carnaval, @as Christi, Efeito
Calendéario

Santa Catarina

Multiplicativo

(011)011) Pag8pefeito Calendario,

Ls2017.Jan

Sergipe

Multiplicativo

(110)011

Pascoa[l5feiio Calendario,
Ls2005.Fev, Tc2006.Fev

Sao Paulo

Multiplicativo

(011)011

Carnavahr@us Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
A02017.Mar

Tocantins

Multiplicativo

(011)011

Carnavabi@us Christi, Efeito
Calendéario, Tc2003.Mai,

Ls2005.Fev, Ls2010.Fev

4.3 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIAD O POR UNIDADES DA
FEDERACAO

UF

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Acre

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, CorpGéristi, Efeito
Calendario, Pascoa[1],
Tc2014.Mai

Alagoas

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, @as Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02005.Jul, Tc2012.Jun

Amapa

Multiplicativo

(110)011

Efeito CalendirLs2005.Jan,
Ao02014.Jan

Amazonas

Aditivo

(210)(011) Carnaval, Corpusi€ih

Pascoa[l], Efeito Calendario,
A02014.Mai

Bahia

Multiplicativo

012)(011

Carnaval, CogpGhristi,
Pascoa[l], Efeito Calendario,
Constante, A02010.Mar,
Tc2012.Jun

Ceara

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, Cosphristi, Efeito
Calendario, Constante,
A02010.Mar, Tc2012.Jun

Distrito Federal

Multiplicativo

(011)011) Cawal, Corpus Christi, Efeito

Calendario, Ao2009.Set,
A02010.Mar, Ao2012.Ago

Espirito Santo

Multiplicativo

(210)(101

) Car@d\vCorpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2011.Jun

Goias

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, CogpQhristi, Efeito
Calendario, Constante,
Tc2008.Nov, Ao2010.Mar
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Maranhao

Multiplicativo

(212)(011

) Carnaval,rgos Christi,
Pascoa[l], Efeito Calendario

Minas Gerais

Multiplicativo

(210)011

) Carnav@brpus Christi,
Péscoa[1], Efeito Calendério

Mato Grosso

Multiplicativo

(011)(011

) Carnav@brpus Christi,
Pascoa[l], Efeito Calendario

Mato Grosso do Sul

Multiplicativo

(210)(01

1) r@aval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
Tc2008.Nov, Ao2010.Mar

Para

Multiplicativo

(110)011

Carnaval, Corptisristi, Efeito
Calendario

Paraiba

Multiplicativo

(011)(011

) Carnaval, @as Christi, Efeito
Calendario, Constante,
Ls2008.0ut, Ls2014.Dez

Parana

Multiplicativo

(110)(011

) Carnaval, QesChristi, Efeito
Calendario

Pernambuco

Multiplicativo

(011)(01]

1) Carnav@adrpus Christi, Efeito
Calendario, Constante

Piaui

Multiplicativo

(012)(011

Carnaval, CogpGhristi,
Pascoa[l], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev, Ls2005.Dez,
A02009.Jun, Ao2010.Mar,
A02012.Set

Rio Grande do Norte

Multiplicativo

(011)01

1) a@aval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02009.Set, Ao2010.Mar

Rio Grande do Sul

Multiplicativo

(012)(01

1) @aval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2017.Jan

Rio de Janeiro

Multiplicativo

(011)(01]

1) Carab\Corpus Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendario

Rondénia

Multiplicativo

(210)(011

Carnaval, @os Christi, Efeito
Calendario, Ls2006.Ago,
Tc2016.Nov, Ao2017.Ago

Roraima

Multiplicativo

(011)011

Efeito Caleamib, Tc2006.Set

Santa Catarina

Multiplicativo

(011)(01

1) CarakCorpus Christi, Efeito
Calendario, Tc2008.Nov,
Ls2017.Jan

Sergipe

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, @os Christi, Efeito
Calendario, Constante

Sao Paulo

Multiplicativo

(011)011

) Carnavatr@us Christi, Efeito
Calendario, Constante,
Ls2005.Fev, Ls2006.Fev,
Ls2008.0ut, Ao2009.Jun,
A02009.Set, Ao2010.Mar

Tocantins

Multiplicativo

(011)011

Carnavabi@us Christi,
Péscoal[1], Efeito Calendéario,
Ls2005.Fev, Ls2010.Fev,

Ls2014.Dez
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4.4 RECEITA NOMINAL DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSIGAD | MODELO REGRESSAO (REGARIMA)

Comércio Varejista Multiplicativo (012)(011) maval, Corpus Christi, Pascoal8],
Efeito Calendario

Hiper., Super, Produtos |Multiplicativo (011)(011)| Pascoal8], Efeito @adario,

alimenticios, bebidas e Ls2002.0ut, Ls2012.Jan, A0c2016.Dez

fumo Ls2017.Mar

Combustiveis e Multiplicativo (010)(111)| Carnaval, Corpus itij Efeito

Lubrificantes Calendario

Tecidos, vestuario e Multiplicativo (012)(011)| Carnaval, Corpus itij Efeito

calcados Calendario, A02003.Mai, Ls2017.Jan

Moveis e Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[1],

eletrodomeésticos Efeito Calendario

Super e Hipermercados| Multiplicativo (0 1 1)(0 1 iarnaval, Corpus Christi, Pascoa[8],
Efeito Calendario, Ls2002.0ut,
Ls2005.Fev, Ls2012.Jan, Ao2016.Dez
Ls2017.Mar

Automéveis, Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[1],

motocicletas, partes e Efeito Calendario, Ls2008.0ut,

pecas A02012.Set

Equip. e Materiais p Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito

escritorio, inform e Calendario, Ls2005.Fev

comun

Artigos farmac, méd, Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[1],

ortop e de perfumaria

Efeito Calendario

Livros, jornais, revistas ¢
papelaria.

>Multiplicativo

(212)(011)

Efeito Calendario, 2@16.Mar

Outros artigos de uso  [Multiplicativo (212)(011)| Carnaval, Corpus CGij Pascoal8]

pessoal e doméstico

Material de construgéo | Multiplicativo (01 0)(0 )X 1Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],
Efeito Calendario

Comércio Varejista Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus CGirj Efeito

Ampliado

Calendario, Constante, Ls2008.0ut,
A02010.Mar, Ao2012.Ago

12




4.5 RECEITA NOMINAL DE DO COMERCIO VAREJISTA VENDA S POR UNIDADE DA

Rondoénia

FEDERAGAO
UF DECOMPOSIGAO MoDeLO REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (011)(011)| Tc2003.Nov, Ls2005\k¢.s2006.Fev
Alagoas Multiplicativo (110)(011)| Carnaval, Corpus CGij Pascoa[1],
Efeito Calendério
Amapa Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Cogp@hristi, Ls2006.Jan
AMAzZONaS Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Ls2004.Mai,
Ls2005.Fev
Bahia Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[15],
Efeito Calendario
Ceara Multiplicativo (110)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
Calendario
- Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus Giirj Pascoa[8],
Distrito Federal Efeito Calendario, Tc2001.Jun
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoal8],
Espirito Santo Efeito Calendario, Aoc2002.Abr,
A02017.Fev
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[15],
Goias Efeito Calendario, Ao2003.Fev,
Ls2005.Fev, Tc2017.Mar
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
Maranhé&o Calendario, Ao2001.Mai, Tc2002.Ma
A02004.Nov, Ao2011.0ut
Multiplicativo (012)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoal8],
Minas Gerais Efeito Calendario, A02003.Fev,
A02004.Fev
Mato Grosso Multiplicativo (011)(011)| Efeito Calendario, 2002.Mai,
Ls2006.Fev, Ao2017.Jan
Multiplicativo (21 1)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
Mato Grosso do Sul Calendario, Ls2009.Fev, Ao2012.Dez
Multiplicativo (012)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[15],
Para Efeito Calendario, Ls2001.Jun,
A02008.Jan, Ao2014.0ut
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[15],
Paraiba Efeito Calendario, A02008.Jan,
Ls2008.0ut
3 Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoal8],
Parana Efeito Calendario, Ls2005.Fev
Multiplicativo (110)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[15],
Pernambuco Efeito Calendario, Tc2003.Jan
. Multiplicativo (21 2)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
Piau Calendario, Tc2004.Jan, Ls2005.Fev,
. Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus CGirj Efeito
Rio Grande do Norte Calendario, Ls2005.Fev
, Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus CGij Pascoa[8],
Rio Grande do Sul Efeito Calendario, Tc2017.Jan
: . Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Giiij Pascoa[15],
Rio de Janeiro Efeito Calendario, Ac2003.Fev
Multiplicativo (011)(211)| Péascoal8], Efeito @abario,

Ls2000.Mai, Ac2001.Jun, Ao2004.Ju
Ls2010.Fev
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Roraima Multiplicativo (012)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
Calendario, Ls2017.Jan
Santa Catarina Multiplicativo (212)(011) Ca_lrnaval, Co,rpus Gt Pascoal8],
Efeito Calendario
Sergipe Multiplicativo (011)(011)| Pascoa[l5], Efeitol€adario,
g Ls2005.Fev, Ls2006.Fev
Multiplicativo (110)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoal8],
Sao Paulo Efeito Calendario, Tc2005.Fev,
Ls2006.Fev, Ao2017.Mar
. Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Tc2003.Mai,
Tocantins

Ls2005.Fev, Ls2010.Fev
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4.6 RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJIST A AMPLIADO
POR UNIDADE DA FEDERACAO

UF

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Acre

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, CorpG#risti,
Pascoa[l], Efeito Calendario,
Constante, Tc2014.Mai

Alagoas

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, @as Christi, Efeito
Calendario, Constante, A02005.]

Amapa

Multiplicativo

(110)011)

Efeito CalendfrAo2004.Dez,
Ao02014.Jan

Amazonas

Aditivo

(011)011

Carnaval, Corpusi§th Efeito
Calendario, Ao2014.Mai,
Ls2014.Dez

Bahia

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, CogpQhristi,
Pascoa[l], Efeito Calendario,
Constante

Ceara

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, Casplhristi,
Pascoa[l], Efeito Calendario,
Constante, Ls2008.0ut,
Tc2012.Jun

Distrito Federal

Multiplicativo

(011)011

Caval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02009.Set, Ao2010.Mar,
A02012.Ago

Espirito Santo

Multiplicativo

(210)(011

Carad\vCorpus Christi, Efeito
Calendéario

Goias

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, CospQhristi, Efeito
Calendario, Constante,
Ls2008.0ut, Ao2010.Mar

Maranhao

Multiplicativo

(012)(011

) Carnavabr@us Christi,
Pascoall], Efeito Calendario

Minas Gerais

Multiplicativo

(210)(011

Carnav@brpus Christi, Efeito
Calendario, Constante, Ls2005.H

Mato Grosso

Multiplicativo

(110)011

Carnav@brpus Christi,
Péscoall], Efeito Calendério

Mato Grosso do Sul

Multiplicativo

(011)011

) r@aval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2008.Nov,
A02010.Mar

Para

Multiplicativo

(210)011

Carnaval, Corptisristi, Efeito
Calendario, Ao2008.Jan,
Tc2014.0ut

Paraiba

Multiplicativo

011011

Carnaval, pas Christi, Efeito
Calendario, Constante,
Ls2008.0ut, Ls2014.Dez

Parana

Multiplicativo

(110)011

Carnaval, QesChristi, Efeito
Calendario, Tc2008.Nov,
A02010.Mar

Pernambuco

Multiplicativo

(011)011

Carnav@drpus Christi, Efeito
Calendario, Constante

Piaui

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, CospGhristi,
Péscoall], Efeito Calendério,
Constante, Ls2005.Fev,
Tc2005.Dez, Ao2009.Jun,

A02010.Mar, Ao2012.Set

ul

ev
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Rio Grande do Norte

Multiplicativo

(112)(111

) ai@aval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02010.Mar

Rio Grande do Sul

Multiplicativo

(110)011

) @aval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2017.Jan

Rio de Janeiro

Multiplicativo

(012)(011

CaraB\Corpus Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
A02009.Jun

Rondénia

Multiplicativo

(011)011

Carnaval,@os Christi, Efeito
Calendéario, Tc2005.Fev,
Ls2016.Nov, Ao2017.Ago

Roraima

Multiplicativo

(011)011

Efeito Calearib

Santa Catarina

Multiplicativo

(011)(011

) CarakCorpus Christi, Efeito
Calendario, Tc2008.Nov

Sergipe

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, @os Christi, Efeito
Calendario, Constante, Ls2005.H

Sao Paulo

Multiplicativo

(011)011

Carnavabrpus Christi, Efeito
Calendario, Constante, Ls2005.H
Ls2006.Fev, Ls2008.0ut,
A02009.Jun, Ao2009.Set,
A02010.Mar

Tocantins

Multiplicativo

(011)011

Carnavab@us Christi,
Pascoa[l], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev, Ls2010.Fev,

Ls2014.Dez

ev
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5 DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados para o deflacioriar(data de referéncia: julho de 2014) das receitas
correntes das empresas da PMC séo derivados donfe@gal para as atividades PMC de 1 a 11 e do $INAP
somente para a atividade 11, pesquisados e diagigetb IBGE. Os itens do IPCA utilizados na pesgséo
0s que melhor representam o comportamento de me@agla grupo de produtos e/ou CNAE que compde uma
atividade PMC.

Atividades da PMC CNAE da PMC Grupo de produto Itens do IPCA
oo o 4731-8 - IPCA (c6d. 5104)
1-Combust lubrificant
ombtistivels  Tubriiicantes 4732:6 : IPCA (c6d. 5102007
Alimentos IPCA (c6d. 11)

Consumo pessoal IPCA (c6d. 63)

2-Hipermercados e supermercados 4711-3 Consumo residencidl 1PCA (cod. 2104)
Outros IPCA (c6d: IG)
4712-1 - IPCA (céd. 11)
4729-6 _ IPCA (cod. 11)

IPCA (c6d. 7202)

IPCA (cod. 1111)
4721-1 - IPCA (cod. 1112)
IPCA (c6d. 1201061

IPCA (c6d. 1107)

3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo

47229 - IPCA (c6d. 1108)
47237 - IPCA (cod. 1114)
IPCA (cod. 1103)
47245 ; IPCA (c6d. 1105)
IPCA (cod. 1106)
4755-5 - IPCA (cod. 4401)
4- Tecidos, vestuario e calgados 4781-4 - IPCA (cod. 41)
47822 - IPCA (cod. 42)
4753-9 - IPCA (c6d. 32)
4756-3 - IPCA (co6d. 7201010
5- Méveis e eletrodomésticos 4759-8 - IPCA (cod. 3102
4762-8 - IPCA (cod. 7201002)
IPCA (cod. 3101)
4rsa-7 - IPCA (c6d. 3102)
o Arias { - iy iy 47717 - IPCA (cod. 6101)
- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédico; 47775 - IPCA (c6d. 6301)
perfumaria e cosméticos .
4773-3 - IPCA (cod. 6201006
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L)

0)

L)

0)

3)

3)

Atividades da PMC CNAE da PMC Grupo de produto Itens do IPCA
7-Equipamentos e Material para escritorio, 4751-2 - IPCA (c6d. 3202028
informética e comunicagéo 4752-1 - IPCA (c6d. 9101019
IPCA (c6d: 8102005
8-Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0 - IPCA (cod: 8102001
2 ' pap IPCA (c6d: 8102004
IPCA (c6d: 8103)
IPCA (c6d: 1104)
IPCA (c6d: 1112003
IPCA (c6d: 3102)
i ) IPCA (c6d: 3103)
47130 IPCA (c6d: 32)
IPCA (cbd: 41)
IPCA (c6d: 42)
. o IPCA (cbd: 63)
9-Outros artigos de uso pessoal e domésticg
4774-1 IPCA (c6d: 6102)
IPCA (c6d: 4301002
4r83-1 i IPCA (c6d: 4301004
4789-0 IPCA (c6d: IG)
4757-1 IPCA (c6d: IG)
IPCA (c6d: 7201019
4763-3 i IPCA (c6d: 7201023
Veiculos novos IPCA (co6d: 510200
4511-1 Veiculos usados IPCA (c6d: 510202
Partes e pecas IPCA (c6d: 5102009
pe¢ IPCA (c6d: 5102010
Veiculos novos IPCA (co6d: 510200
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7 Veiculos usados IPCA (,COd: 51020
Partes e pecas IPCA (c6d: 5102009
pe¢ IPCA (céd: 5102010
Veiculos novos IPCA (co6d: 510205
4541-2 Veiculos usados IPCA (c6d: 510205
Partes e pecas IPCA (c6d: 5102009
pe¢ IPCA (c6d: 5102010
4671-1 - SINAPI (c6d: 1G)
4672-9 - SINAPI (c6d: 1G)
4673-7 - SINAPI (c6d: I1G)
4674-5 - SINAPI (c6d: 1G)
4679-6 - SINAPI (c6d: I1G)
IPCA (c6d: 2103009
d o i . 47415 i IPCA (c6d: 2103014
11-Atacado e varejo de material de construg 47423 - IPCA (c6d: 2103008
4743-1 - IPCA (c6d: 2103)
IPCA (c6d: 2103005
IPCA (c6d: 2103032
4744-0 - IPCA (c6d: 2103039

IPCA (c6d: 2103040
IPCA (c6d: 2103041
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12-Méveis

4753-9

IPCA (cod. 3101)
IPCA (c6d. 3102)

4756-3

IPCA (céd. 3102)

4759-8

IPCA (c6d. 3101)
IPCA (céd. 3102)

4762-8

IPCA (c6d. 3102

4754-7

IPCA (cod. 3101)
IPCA (c6d. 3102)

13-Eletrodomésticos

4753-9

IPCA (c6d. 32)

4756-3

IPCA (céd. 720101(

4759-8

IPCA (c6d. 32)

4762-8

IPCA (céd. 7201002

4754-7

IPCA (c6d. 32)
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6 OBSERVACOES

Os indices do més poderédo ser alterados na diddgdg més subsequente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dognmntes da pesquisa.



COMENTARIOS

Em janeiro de 2022, o volume de vendas do comémiejista nacional mostrou alta de
0,8% frente ao més imediatamente anterior, na beréede influéncias sazonais, apds de recuo de
1,9% em dezembro de 2021. Com isso, a evolucamdaioei de média médvel trimestral para o

varejo, depois de registrar -0,5% no trimestre ade em dezembro volta a variar negativamente
(-0,2%) no trimestre encerrado em janeiro, conformostra Grafico 1.

Grafico 1 - Volume de Vendas do Varejo com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
Janeiro 2022
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

Considerando o comércio varejista ampliado, quéuiinalém do varejo, as atividades de
Veiculos, motos, partes e pegdeMaterial de constru¢doo volume de vendas variou -0,3% em
relacdo a dezembro de 2021. Assim, a média movairdestre encerrado em janeiro (0,2%) teve

resultado similar ao da média mével do trimestieesado em dezembro (0,1%), conforme mostra
Gréfico 2.

Grafico 2 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
Janeiro 2022
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
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Na série sem ajuste, no confronto com igual mésruo anterior, aomércio varejista
assinalou queda de 1,9% em janeiro de 2022, ssxdankegativa consecutiva para este indicador. O
indicador acumulado nos udltimos doze meses regisitamento de 1,3%, similar ao acumulo
registrado até dezembro (1,4%). Assim como no comearejista, ovarejo ampliado teve queda,
para o indicador iteranual: -1,5% nas vendas frenjaneiro de 2021. Dessa maneira, 0 varejo
amplia também chega ao sexto resultado negativeecativo. Nos ultimos doze meses, o varejo
ampliado registra, em janeiro de 2022, crescimdatd,6%, resultado similar ao anterior (4,5% em
dezembro de 2021).

RESULTADOS SETORIAIS

O comeércio varejistaapresentou alta de 0,8% nas vendas em janeir@2f2en relacéo a
dezembro de 2021, na série com ajuste sazonalpecedominancia de taxas negativas na leitura
intersetorial. Na margem, cinco das oito atividagesquisadas tiveram variacdo, em volume, no
campo negativoTecidos, vestuario e calcadds3,9%); Livros, jornais, revistas e papelaria
(-2,0%); Moveis e eletrodoméstico60,6%); Combustiveis e lubrificante60,4%); e Hiper,
supermercados, produtos alimenticios, bebidasneof(+0,1%). Por outro lado, os setores de
Equipamentos e material para escritorio informatiom communicacdo (0,3%),Artigos
farmacéuticos, medicos, ortopédicos e de perfum@;ido), e deDutros artigos de uso pessoal e
doméstico (9,4%), tiveram resultados, em janeiro, acima @zethbro. As duas atividades
adicionais que compdemwvarejo ampliado também registraram resultados negativos na passagem
de dezembro de 2021 para janeiro de 2022culos, motos, partes e pegasu 1,9% eVaterial de

Construcaovariou em -0,3%.

Em janeiro de 2022, frente a igual més do ano i@ntes comércio varejista registrou
queda de 1,9%, atingindo cinco das oito atividagesquisadasMoveis e eletrodomésticos
(-11,4%), Equipamentos e material para escritério, informatiee comunicacao(-7,1%),
Combustiveis e lubrificant€s6,7%),0utros artigos de uso pessoal e doméstiég%), eHiper e
supermercados, produtos alimenticios, bebidas e f{#in0%). As atividades dkivros, jornais,
revistas e papelari§23,0%),Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e deupwria (10,1%)

e Tecidos, Vestuario e Calcad(®,6%) tiveram resultados, em janeiro de 2022nadaie janeiro de
2021. Considerando @pmercio varejista ampliadq Veiculos, motos, partes e pegassceu 2,8%
em relacéo a janeiro de 2021, enquavitterial de Construcaoegistrou queda de 7,8%, conforme

Gréfico 3.



Grafico 3 - Volume de Vendas do Comércio Varejista e Varejista Ampliado
Indicador més/ més imediatamente anterior
Série com ajuste sazonal
Janeiro 2022

Outros arts. de uso pessoal e doméstico N 0,4
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria | EX
COMERCIO VAREJISTA 0,8
Equip. e mat. para escritdrio informatica e comunicagdo I 0,3
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 0,1
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO -0,3

Material de construgdo -0,3 I
Combustiveis e lubrificantes 040l
Moveis e eletrodomeésticos -0,6 .
Veiculos e motos, partes e pegas -1,9 -
Livros, jornais, rev. e papelaria -2,0 -

Tecidos, vestudrio e calgados -3,9 _

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

A atividade deMoveis e eletrodoméstic@presentou queda de 11,4% nas vendas frente a
janeiro de 2021, oitava consecutiva na comparagéoigual més do ano anterior. Tal resultado
posiciona o setor como o de maior contribuicdo paramposi¢ao da taxa do varejo, somando -1,1
p.p no total de -1,9%. No indicador que comparaltsios doze meses, 0 setor também acumula
gueda (-7,5%), resultado que vem se mantendo npaaegativo desde outubro de 2021, quando

havia registrado -0,7%.

O setor deEquipamentos e material para escritorio, informatie comunicacdona
comparacao interanual, apresentou queda (-7,1%ekmao a janeiro de 2021) pelo sétimo més
consecutivo, com aumento de amplitude, no campativeg nos ultimos trés meses (em novembro
e dezembro o resultados foram -5,6% e -6,4%, réspetente). Em termos do acumulado nos
altimos doze meses, ao passar de -2,0% até dezeieb2®21 para -1,4% em janeiro, 0 setor

demonstra diminuicdo na intensidade de queda.

A atividade deCombustiveis e lubrificantepresentou queda de 6,7% nas vendas frente a
janeiro de 2021, contra -6,2% em dezembro de 262itré a dezembro de 2020. O resultado

interanual para o setor vem se sustentando no camgativo desde setembro de 2021, quando
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registrou -4,2%. No acumulado dos ultimos dozeeasieao passar de 0,3% até dezembro para

0,4% em janeiro, o0 setor mostra manutencéo desitkate de crescimento.

Empresas deDutros artigos de uso pessoal e doméstisetor que engloba lojas de
departamentos, 6ticas, joalherias, artigos espartibrinquedos, etc., contabilizaram -6,0% frente a
janeiro de 2021, maior queda desde outubro de 2022%) e sexta consecutiva. O resultado
interanual da atividade a posiciona como a segaradar contribuicdo, no campo negativo, na taxa
global do varejo, somando -0,9 p.p. no total d8%il,Por outro lado, o indicador acumulado dos

altimos 12 meses continua a registrar alta (11,8% @neiro 2022) desde agosto de 2020.

Com queda de 1,0% na comparacao com janeiro de @G&tor dédiper e supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e funecompleta, em janeiro de 2022, doze meses comnsesute
variacfes negativas. O setor, que teve crescintemamte o ano de 2020, registrou sua ultima taxa
positiva em janeiro de 2021 (1,3%). Na comparagd® Wtimos 12 meses, a atividade também
acumula perdas de 2,8% até janeiro de 2022, rdsuifae sustenta o patamar de -2,6% acumulado

até dezembro de 2021.

A atividade delivros, jornais, revistas e papelariéeve crescimento de 23,0% na
comparagao de janeiro de 2022 com janeiro de 2@lgr taxa positiva desde maio de 2021,
quando havia registrado 59,3%. Apesar da alta dicador interanual, o setor acumula, em doze

meses, -4,0%, sendo que a Ultima vez que estava ag zero foi em fevereiro de 2014 (0,7%).

Ja o setor déArtigos farmaceuticos, médicos, ortopédicos e ddup®ria apresentou
aumento de 10,1%, na comparacdo do més contra nraésido ano anterior, terceiro consecutivo
e 0 maior dos ultimos trés meses (em novembro Isaa2,5% e em dezembro registrou 7,7%). A
atividade também registra a maior contribuicdogampo positivo, para a soma do indicador global
interanual do varejo: 1,1 p.p, conforme Tabela rh. tEBrmos de resultado acumulado nos ultimos
doze meses, ao passar de 9,8% até dezembro de&@29,6% até janeiro de 2022, o setor mostra

estabilidade na intensidade de crescimento.

Apos trés meses consecutivos de quedas no indigadoanual (-2,0%, -4,4% e -1,0% em
outubro, novembro e dezembro de 2021, respectivi@nensetor dd ecidos, vestuario e calcados
obteve crescimento de 2,6% em janeiro de 2022ividatle foi uma das que mais acumulou perdas
no periodo inicial de pandemia de Covid-19, em 2@8éh posterior recuperacdo em 2021, quando
passou a acumular ganhos no indicador dos Ultinoas dheses, cenario que se sustenta com a
entrada do més de janeiro de 2022 (16,1%).
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No comeércio varejista ampliadq a atividade deVeiculos e motos, partes e pecas
apresentou aumento de 2,8% nas vendas frenteieojdee2021. Com isso, 0 setor contabiliza trés
meses consecutivos de alta, na base interanudh tr&gistrado dez taxas positivas nos ultimos
onze meses (a unica excecao foi 0 més de outut202e que teve queda de 4,0% frente a outubro
de 2020). No acumulado dos ultimos doze mesesassap de 14,9% até dezembro para aumento

17,0% em janeiro, o setor também mostra aumenititer@sidade de crescimento.

Fechando o varejo ampliado, a atividadeMbgerial de construca@presentou queda de
7,8% nas vendas frente a janeiro de 2021, sétigisidee O setor também se destacou pelo seu
crescimento no inicio da pandemia de Covid-19, sgmiando resultados positivos no indicador
interanual de junho de 2020 (22,6%) até junho &4 26,4%), iniciando trajetéria de queda desde
entdo. Nos ultimos doze meses, o0 acumulo é de 2r@¥or valor, para este indicador, desde julho

de 2020 (2,8%), indicando diminui¢cdo na intensidd&lerescimento do setor.

Tabela 1 - BRASIL INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO
VAREJISTA AMPLIADO COMPOSICAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES
Janeiro 2022

. COMERCIO VAREJISTA
COMERCIO VAREJISTA
AMPLIADO
Atividades Taxade | Composicio @ Taxade Composicdo
variagdo | absolutada : variagdo absoluta da
(%) taxa (p.p.) (%) taxa (p.p.)
Taxa Global -1,9 -1,9 -1,5 -1,5
1 - Combustiveis e lubrificantes -6,7 -0,6 -6,7 -0,4
2 Hi . .
. iper, supermercados, produtos alimenticios, 1,0 0,5 1,0 03
bebidas e fumo
3 - Tecidos, vestuario e calgados 2,6 0,1 2,6 0,1
4 - Méveis e eletrodomésticos -11,4 -1,1 -11,4 -0,8
5 - Artigos f ti 2di rtopédi
igos a.rmaceu icos, médicos, ortopédicos e 10,1 11 10,1 0,8
de perfumaria
6 - Livros, jornais, revistas e papelaria 23,0 0,1 23,0 0,1
7 - Equipamentos e mat. para escritério informatica
o 7.1 -0,1 7,1 0,0
e comunicagdo
8 - Outros artigos de uso pessoal e doméstico -6,0 -0,9 -6,0 -0,6
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 2,8 0,6
10- Material de construcdo -7,8 -0,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Inddstria.
Mota: A composicdo da taxa mensal corresponde & participagdo dos resultados setoriais na formagdo da taxa global.



RESULTADOS REGIONAIS

Na passagem de dezembro de 2021 para janeiro @e 1202¢érie com ajuste sazonal, a taxa
média nacional de vendas domércio varejistafoi de 0,8% com resultados positivos em 15 das
27 Unidades da Federacdo, com destaque para: Ridadeiro (3,0%), Alagoas (2,8%) e
Pernambuco (2,5%). Por outro lado, pressionandativegnente, figuram 11 das 27 Unidades da
Federacdo, com destaque para Amapa (-3,7%), Riodérdo Norte (-1,8%) e Amazonas (-1,7%).
Minas Gerais, nessa comparacao, teve variacao(@@d&o), conforme Grafico 4. Para a mesma
comparacao, h@omércio varejista ampliadq a variacdo entre dezembro de 2021 e janeiro de
2022 foi de -0,3% com resultados positivos em 12! 2ia Unidades da Federacdo, com destaque
para: Sergipe (6,1%), Bahia (4,1%) e Pernambu@@84B,Amazonas (-5,6%), Rio Grande do Norte
(-3,2%) e Amapa (-3,1%), por outro lado, foram estdques das 13 Unidades da Federagédo que

registraram variacdes, na margem, no campo negatwborme Grafico 5.

Grafico 4 -Taxa de variagdo do Volume de Vendas do Grafico 5 - Taxa de variagdo do Volume de Vendas do
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Frente a janeiro de 2021, a queda de 1,9% dadasenocomeércio varejista teve
predominio de taxas negativas também para as Wsdda Federacdo (16 do total de 27), com
destaque para: Amapa (-10,8%), Sergipe (-8,9% st Federal (-7,8%). As demais 11 Unidades
da Federagéo alcancaram resultados positivos npazagéo interanual, destacando-se: Amazonas
(35,3%), Roraima (7,5%) e Espirito Santo (7,2%hfaone Grafico 7. Ja nearejo ampliado, a
comparagao entre janeiro de 2021 e janeiro de 2822 resultados negativos em 15 das 27
Unidades da Federacdo, com destaque para: Amapa%), Distrito Federal (-8,8%) e Paraiba
(-7,2%). Por outro lado, pressionando positivameig@ram 12 das 27 Unidades da Federacao,
com destaque para Amazonas (34,7%), Pernambucd%)l5¢ Roraima (8,7%), conforme

Gréfico 8.

Grafico 7 - Volume de Vendas do Comércio Varejista

Grafico 6 -Volume de Vendas do Comércio Varejista
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Grafico 8 — Comércio Varejista, indice de Base Fixa, série com ajuste sazonal
(base: igual periodo do ano anterior )

Recorde: Outubro de 2021 !:_.:,__,_&_
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Em sintese, o crescimento de 0,8% no varejo naagassde dezembro de 2021 para janeiro de
2022, na série com ajuste sazonal, é o primeiroindinagéo de alta desde julho de 2021, quando
registrou aumento de 3,6%. Apds esse periodo o rcmmearejista experenciou dois meses de
queda (-4,7% e -1,0% em agosto e setembro, regpeante) dois meses de variacdes proximas de
zero (0,0% e 0,4% em outubro e novembro, respecémée), com posterior queda de 1,9% na
passagem de novembro para dezembro de 2021. Amaljaneiro-teve contribuicdo sobretudo das
atividades deOutros artigos de uso pessoal e doméstcd\rtigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumariajue ndo s cresceram na margem, mas com tragtdistintas:
enquanto o setor farmacéutico vem sustentando itresto, em volume, pelo terceiro més
consecutivo, o setor de outros artigos de uso pkssgistra, na passagem de dezembro de 2021
para janeiro de 2022, a maior variacdo de todastimglades (9,4%), ap0s queda de 9,9% de
novembro para dezembro. Com isso, a entrada degatiminui a distancia para o nivel recorde da
série (atingido em outubro de 2021), posicionang@mtamar do primeiro més de 2022 na mesma
altura de marco de 2021 (-6,4% em margo abaixedorde de outubro e -6,5% no caso de janeiro

de 2022), que é similar ao patamar de fevereir20@€, considerado de pré-pandemia (Grafico 8).
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 1 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagio
Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Atividades de Divulgagdo . . ,
NOV DEZ JAN NOoV DEZ JAN JAN-NOV | JAN-DEZ | JAN-JAN | Até NOV | Até DEZ Até JAN
Comércio varejista (5) 0,4 -1,9 0,8 -4,2 -2,9 -1,9 1,9 1,4 -1,9 1,9 1,4 1,3
1. Combustiveis e lubrificantes 14 0,0 0,4 -7,0 6,2 6,7 0,9 0,3 6,7 0,2 0,3 04
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,8 0,5 0,1 -0,6 0,4 -1,0 2,9 -2,6 -1,0 2,3 -2,6 2,8
2.1. Hipermercados e supermercados 0,7 -0,5 0,3 -0,8 -0,6 11 -2,6 2,4 1,1 -1,9 2,4 2,7
3. Tecidos, vestuario e calcados -2,0 -0,4 -3,9 -4,4 -1,0 2,6 16,9 13,7 2,6 11,9 13,7 16,1
4. Méveis e eletrodomésticos -1,8 -0,1 -0,6 -21,3 -17,9 -11,4 -5,7 -7,0 -11,4 -4,8 -7,0 -7,5
4.1. Méveis - - - -18,1 -14,9 -7,7 -0,2 -1,9 -7,7 0,8 -1,9 -2,3
4.2. Eletrodomésticos - - - -22,7 -19,9 -13,2 -7,9 -9,2 -13,2 -7,0 -9,2 -9,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 2,9 3,2 38 2,5 7,7 10,1 10,0 9,8 101 10,4 9,8 9,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 0,3 2,1 -2,0 -14,1 -5,9 23,0 -18,1 -16,8 23,0 -21,2 -16,8 -4,0
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagéo 0,1 -1,8 0,3 -5,6 -6,4 7,1 -1,5 -2,0 7,1 -2,7 -2,0 1,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1,2 9,9 9,4 -2,6 -5,8 -6,0 15,4 12,7 -6,0 13,7 12,7 113
Comércio varejista ampliado (6) 0,6 0,3 -0,3 -2,9 -2,7 -1,5 5,3 4,5 -1,5 51 4,5 4,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 0,7 11 -1,9 18 0,4 2,8 16,6 14,9 2,8 15,2 14,9 17,0
10. Material de construcio 0,4 -1,4 -0,3 -4,1 -8,2 -7,8 5,6 4,4 -7,8 6,6 4,4 2,9
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal
(2) Base: igual més do ano anterior
(3) Base: igual periodo do ano anterior
(4) Base: ultimos 12 meses anteriores
(5) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.
(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
3z



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 2 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federagao

Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo
NOV DEZ JAN NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Brasil 0,4 -1,9 0,8 -4,2 -2,9 -1,9 1,9 1,4 -1,9 1,9 1,4 1,3
Rondoénia -0,8 -3,7 1,4 -10,8 -4,5 6,5 8,5 7,0 6,5 8,4 7,0 8,2
Acre 0,3 -4,2 -1,2 -8,4 -4,7 -5,9 4,2 3,3 -5,9 4,3 3,3 2,5
Amazonas 1,8 -0,9 -1,7 -4,7 -1,3 35,3 -1,2 -1,2 35,3 -0,2 -1,2 2,8
Roraima 4,3 0,2 1,8 4,0 3,0 7,5 6,5 6,2 7,5 7,4 6,2 6,2
Pard 0,1 0,1 1,4 22,9 0,5 3,3 7,9 7,1 3,3 8,5 7,1 6,5
Amapa 0,9 -3,5 -3,7 -4,8 -8,5 -10,8 10,9 8,5 -10,8 11,1 8,5 6,6
Tocantins -1,3 2,4 0,8 -4,4 3,1 -1,0 -8,3 -7,3 -1,0 -8,4 -7,3 -7,6
Maranhao -1,5 -1,7 0,2 -11,7 -5,4 -4,6 -1,4 -1,8 -4,6 -0,4 -1,8 -2,3
Piauf -2,9 1,1 0,1 4,8 -3,4 0,8 11,7 10,0 0,8 12,0 10,0 9,5
Ceard 1,1 -1,6 0,4 7,8 -8,8 -5,6 -2,6 3,3 -5,6 -2,0 3,3 3,3
Rio Grande do Norte -2,1 1,7 -1,8 -9,6 -5,1 -7,6 -0,3 -0,8 -7,6 -0,1 -0,8 -1,2
Paraiba -2,8 -0,5 1,6 -10,9 -9,3 -6,9 -3,4 -4,0 -6,9 -3,4 -4,0 -4,3
Pernambuco -0,9 -5,1 2,5 -9,5 -11,5 -7,6 2,9 1,3 -7,6 3,1 1,3 0,5
Alagoas -0,9 -2,2 2,8 -9,3 -8,0 1,2 -0,1 -1,0 1,2 0,3 -1,0 -0,5
Sergipe 2,3 -0,4 0,1 -14,9 -11,2 -8,9 3,0 3,8 -8,9 -2,6 3,8 -4,3
Bahia 2,4 -1,8 2,3 -14,0 -12,7 7,7 1,0 -0,6 7,7 0,0 -0,6 -1,0
Minas Gerais 0,7 -1,8 0,0 -2,3 -0,4 -7,0 3,6 3,1 -7,0 3,5 3,1 1,6
Espirito Santo 2,3 0,8 1,8 3,4 3,7 7,2 7,2 6,8 7,2 7,6 6,8 7,1
Rio de Janeiro 2,1 -2,3 3,0 -6,1 -6,1 -1,0 0,2 -0,5 -1,0 0,1 -0,5 -0,3
S3o Paulo 1,1 -0,7 0,1 3,1 22,5 2,4 2,8 2,2 2,4 2,6 2,2 2,0
Parana 0,5 0,2 0,3 4,1 22,4 2,1 0,2 0,4 2,1 -0,1 -0,4 -0,5
Santa Catarina -0,5 0,9 0,1 -5,0 -0,8 0,8 1,8 1,5 0,8 2,3 1,5 1,5
Rio Grande do Sul -1,1 -1,0 -0,2 2,4 3,8 5,0 2,8 2,9 5,0 1,8 2,9 4,0
Mato Grosso do Sul -1,8 -0,6 -0,8 0,0 4,1 0,4 5,8 5,6 0,4 5,8 5,6 5,6
Mato Grosso 3,6 4,1 0,6 -0,4 -1,3 6,8 -0,6 -0,6 6,8 -0,1 -0,6 0,5
Goias 0,7 0,6 0,3 -5,5 22,3 -5,1 0,3 0,5 5,1 -0,5 -0,5 -0,6
Distrito Federal 3,1 -4,1 -0,7 -4,7 -7,0 -7,8 -4,8 -5,0 -7,8 -4,9 -5,0 -5,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior
(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 3- Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federagdo

Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo
NOV DEZ JAN NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Brasil 0,6 0,3 -0,3 -2,9 -2,7 -1,5 53 4,5 -1,5 51 4,5 4,6
Rondénia 1,4 -2,4 1,0 -6,6 -3,5 4,2 12,9 11,1 4,2 12,9 11,1 11,7
Acre -1,8 -4,1 1,4 -12,0 -9,4 -6,2 6,0 4,4 -6,2 6,2 4,4 3,9
Amazonas 1,8 1,9 -5,6 -6,7 -3,7 34,7 -0,1 -0,5 34,7 1,2 -0,5 3,8
Roraima 2,1 0,4 1,9 7,1 4,9 8,7 11,3 10,7 8,7 11,9 10,7 10,8
Para -1,8 -0,9 1,6 -1,0 0,0 3,5 10,5 9,4 3,5 11,0 9,4 9,2
Amapa 0,4 -3,9 -3,1 -4,4 -12,1 -12,9 9,5 7,0 -12,9 10,0 7,0 51
Tocantins -5,9 5,2 -3,0 -1,6 12,1 -1,8 2,8 3,6 -1,8 2,4 3,6 3,3
Maranhao -1,0 -0,3 -1,3 -8,7 -6,0 -5,4 3,3 2,3 -5,4 4,2 2,3 1,6
Piaui -2,7 -0,8 -1,5 -4,3 -5,7 -1,5 14,9 12,6 -1,5 14,9 12,6 12,4
Ceara -0,1 -1,9 0,2 1,4 -1,4 34 8,2 7,2 3,4 7,8 7,2 8,0
Rio Grande do Norte -2,5 4,1 -3,2 -6,2 -2,4 -5,9 3,0 2,5 -5,9 3,0 2,5 2,3
Paraiba -5,4 -1,6 2,6 -8,0 -11,2 -7,2 3,6 2,0 -7,2 3,8 2,0 1,6
Pernambuco -1,1 -1,9 3,7 9,2 7,5 15,4 19,2 17,9 15,4 18,1 17,9 19,1
Alagoas -6,2 -3,6 3,7 -6,4 -7,6 -2,3 59 4,4 -2,3 5,8 4,4 4,5
Sergipe -2,0 -3,5 6,1 -4,1 -8,5 -1,5 7,9 6,1 -1,5 7,9 6,1 5,8
Bahia -1,8 -2,3 4,1 -1,9 -4,8 4,4 8,8 7,3 4,4 7,3 7,3 8,2
Minas Gerais 1,0 -1,6 -0,6 -1,4 0,5 -6,1 5,9 5,4 -6,1 5,8 5,4 4,3
Espirito Santo -0,5 3,4 -0,1 4,3 9,4 4,5 14,1 13,6 4,5 13,7 13,6 13,9
Rio de Janeiro 1,8 -1,2 1,4 -3,7 -4,6 -1,5 3,2 2,3 -1,5 2,6 2,3 2,7
Sdo Paulo 1,3 -0,2 -0,8 -6,8 -6,7 -6,1 2,7 1,7 -6,1 2,6 1,7 1,6
Parand 1,2 0,8 1,2 -4,3 -4,5 -2,8 2,5 1,8 -2,8 2,6 1,8 1,7
Santa Catarina 0,6 0,0 1,7 2,7 2,8 4,8 9,3 8,7 4,8 8,8 8,7 9,0
Rio Grande do Sul -2,0 0,4 -1,6 0,1 1,2 -0,5 4,3 4,0 -0,5 3,3 4,0 4,8
Mato Grosso do Sul 0,9 0,9 -1,1 5,6 7,3 5,6 12,1 11,6 5,6 12,0 11,6 11,8
Mato Grosso -1,1 1,0 2,0 -0,1 0,6 7,9 7,0 6,4 7,9 6,8 6,4 7,1
Goias 1,6 3,6 -0,4 4,9 8,2 4,1 10,3 10,1 4,1 9,5 10,1 10,8
Distrito Federal -1,6 -2,2 -0,4 -8,9 -11,3 -8,8 -1,2 -2,2 -8,8 -1,3 -2,2 -1,9
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Indstria 3

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdao
Ceara - Janeiro 2022 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Comércio Varejista (4) -7,8 -8,8 -5,6 -2,6 -3,3 -5,6 -2,0 -3,3 -3,3

1. Combustiveis e lubrificantes -1,6 -7,5 -8,5 10,7 8,7 -8,5 9,4 8,7 8,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,1 -5,2 -5,8 -7,0 -6,9 -5,8 -6,1 -6,9 -7,2
2.1. Hipermercados e supermercados 5,4 -3,4 -4,2 -5,9 -5,6 -4,2 -5,1 -5,6 -5,8
3. Tecidos, vestuario e calgados -13,4 -7,9 -8,4 2,6 0,5 -8,4 1,0 0,5 2,1
4. Moveis e eletrodomésticos -31,1 -22,7 -17,9 -7,7 9,4 -17,9 -6,3 -9,4 -10,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 0,7 3,4 14,6 4,0 4,0 14,6 4,4 4,0 4,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -15,0 7,7 22,8 -28,8 -25,1 22,8 -26,8 -25,1 -8,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagao -15,7 -14,3 -15,3 1,8 0,3 -15,3 4,2 0,3 -2,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -13,1 -15,9 -8,8 -3,4 -5,0 -8,8 -1,9 -5,0 -4,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 1,4 -1,4 3,4 8,2 7,2 3,4 7,8 7,2 8,0

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 12,5 17,0 14,2 31,0 29,6 14,2 28,8 29,6 32,1
10. Material de construgdo 39,0 10,8 35,1 24,4 23,2 35,1 22,5 23,2 26,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo

Pernambuco - Janeiro 2022 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Comércio Varejista (4) -9,5 -11,5 -7,6 2,9 1,3 -7,6 31 1,3 0,5

1. Combustiveis e lubrificantes -9,7 -10,9 -8,4 7,1 53 -8,4 6,7 5,3 4,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -10,8 -13,0 9,4 -10,4 -10,7 9,4 9,2 -10,7 -11,1
2.1. Hipermercados e supermercados -13,0 -16,0 -10,6 -12,2 -12,6 -10,6 -10,6 -12,6 -13,2
3. Tecidos, vestuario e calgados -4,7 -7,1 -5,1 20,1 15,0 -5,1 15,5 15,0 15,5
4. Moveis e eletrodomésticos -39,4 -32,0 -33,9 -22,1 -23,0 -33,9 -19,6 -23,0 -24,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 11,4 11,2 13,9 30,9 28,8 13,9 31,3 28,8 26,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 22,1 23,8 22,5 9,1 10,3 22,5 -8,2 10,3 30,6
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagao 20,1 31,1 57,8 -2,5 0,6 57,8 -3,9 0,6 9,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -9,0 -18,1 -9,9 16,0 11,7 -9,9 14,4 11,7 9,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 9,2 7,5 15,4 19,2 17,9 15,4 18,1 17,9 19,1

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 68,1 68,5 79,4 70,6 70,4 79,4 66,4 70,4 77,7
10. Material de construgao -10,9 -16,0 -13,3 2,0 0,4 -13,3 2,5 0,4 -0,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

3¢



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdao
Bahia - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV | JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Comércio Varejista (4) -14,0 -12,7 -7,7 1,0 -0,6 -7,7 0,0 -0,6 -1,0

1. Combustiveis e lubrificantes -19,6 -22,3 -19,6 0,7 -1,6 -19,6 0,7 -1,6 -3,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -10,9 -12,1 -8,5 -9,2 -9,5 -8,5 -9,8 -9,5 -9,7
2.1. Hipermercados e supermercados -12,1 -13,0 -9,4 9,1 -9,5 9,4 9,6 -9,5 -9,9
3. Tecidos, vestuario e calgados 1,1 0,0 -2,8 30,2 24,2 -2,8 21,7 24,2 26,7
4. Mdveis e eletrodomésticos -38,8 -34,9 -30,2 -3,3 -7,0 -30,2 -3,3 -7,0 -10,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 5,4 16,6 24,4 12,6 13,0 24,4 12,4 13,0 14,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -11,7 -11,1 11,9 -22,8 -21,8 11,9 -24,4 -21,8 -8,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 6,5 -25,9 -6,0 9,6 5,2 -6,0 7,6 5,2 6,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -7,6 -9,8 2,2 14,1 11,0 2,2 12,0 11,0 11,3
Comércio Varejista Ampliado (5) -1,9 -4,8 4,4 8,8 7,3 4,4 7,3 7,3 8,2

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 41,6 26,2 49,6 45,8 43,6 49,6 40,4 43,6 50,6
10. Material de construgdo -5,9 -17,8 -14,3 -10,5 -11,1 -14,3 -9,2 -11,1 -12,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Minas Gerais - Janeiro 2022 - Variacao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Comércio Varejista (4) -2,3 -0,4 -7,0 3,6 3,1 -7,0 3,5 3,1 1,6

1. Combustiveis e lubrificantes -13,5 -10,4 -12,8 0,2 -0,7 -12,8 0,6 -0,7 -2,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -0,8 0,3 -2,6 -0,2 -0,1 -2,6 0,2 -0,1 -0,7
2.1. Hipermercados e supermercados -0,8 0,1 -2,4 -0,5 -0,4 -2,4 0,0 -0,4 -1,0
3. Tecidos, vestuario e calgados -6,1 -12,4 1,7 9,5 5,9 1,7 7,7 5,9 8,3
4. Méveis e eletrodomésticos -33,6 -22,1 -22,2 -11,3 -12,4 -22,2 -10,4 -12,4 -13,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 20,3 15,9 21,8 21,2 20,7 21,8 21,3 20,7 20,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -0,4 16,7 58,9 -7,7 -5,2 58,9 -11,5 -5,2 12,7
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -13,4 -29,2 -21,9 -7,2 -9,3 -21,9 -7,1 -9,3 -9,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 3,6 12,2 -30,6 15,9 15,5 -30,6 13,7 15,5 5,7
Comércio Varejista Ampliado (5) -1,4 0,5 -6,1 5,9 5,4 -6,1 5,8 5,4 4,3

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4,5 7,1 4,2 17,9 16,8 4,2 17,6 16,8 18,9
10. Material de construgdo -5,7 -3,8 -16,8 3,9 3,3 -16,8 3,6 3,3 1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

3¢



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo

Espirito Santo - Janeiro 2022 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV | JAN-DEZ | JAN-JAN | Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) 3,4 3,7 7,2 7,2 6,8 7,2 7,6 6,8 7,1
1. Combustiveis e lubrificantes 2,4 -2,6 -6,0 16,9 14,9 -6,0 16,0 14,9 13,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 5,3 7,0 6,4 0,6 1,3 6,4 1,6 1,3 1,4
2.1. Hipermercados e supermercados 5,7 7,1 6,4 1,1 1,7 6,4 2,2 1,7 1,8
3. Tecidos, vestuario e calgados 3,8 2,9 8,1 29,0 25,4 8,1 28,3 25,4 25,5
4. Méveis e eletrodomésticos -12,6 -12,9 1,8 -6,5 -7,2 1,8 -5,3 -7,2 -6,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,0 10,6 17,8 16,8 16,1 17,8 16,4 16,1 16,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -11,9 -8,4 44,3 -10,6 -10,4 44,3 -10,2 -10,4 5,5
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagao 55,0 76,5 90,2 51,5 54,7 90,2 49,3 54,7 59,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,2 -2,5 2,1 31,8 26,7 2,1 28,1 26,7 26,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,3 9,4 4,5 14,1 13,6 4,5 13,7 13,6 13,9
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 8,0 19,5 1,8 25,8 25,2 1,8 23,6 25,2 26,1
10. Material de construgao -5,6 7,5 0,7 5,5 5,6 0,7 8,6 5,6 3,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Rio De Janeiro - Janeiro 2022 - Variag¢ao (%)

Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacado
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) -6,1 -6,1 -1,0 0,2 -0,5 -1,0 0,1 -0,5 -0,3
1. Combustiveis e lubrificantes -7,4 9,2 -17,8 8,9 7,0 -17,8 7,8 7,0 5,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -8,6 -5,1 -5,3 -9,0 -8,6 -5,3 -8,3 -8,6 -8,6
2.1. Hipermercados e supermercados 9,1 -6,7 -6,2 -9,2 -9,0 -6,2 -8,5 -9,0 -9,0
3. Tecidos, vestuario e calgados -13,7 -5,6 -6,0 20,6 15,8 -6,0 14,9 15,8 17,9
4. Méveis e eletrodomeésticos -11,4 -10,6 -2,4 6,3 4,2 -2,4 8,7 4,2 2,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 1,6 1,7 14,6 6,0 5,5 14,6 6,7 5,5 6,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 0,1 3,3 28,9 -10,5 -8,6 28,9 -11,5 -8,6 4,2
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagcido -8,3 -7,2 -5,3 -6,2 -6,3 -5,3 -8,9 -6,3 -5,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 3,1 -9,5 9,7 12,9 9,9 9,7 9,1 9,9 10,8
Comércio Varejista Ampliado (5) -3,7 -4,6 -1,5 3,2 2,3 -1,5 2,6 2,3 2,7
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 15,4 13,6 7,2 24,1 23,1 7,2 20,7 23,1 26,2
10. Material de construgao -14,9 -22,9 -26,3 -3,8 -5,5 -26,3 -3,4 -5,5 -7,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

4(C



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo

S3o Paulo - Janeiro 2022 - Variag¢do (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo i i |
NOV DEZ JAN JAN-NOV | JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) -3,1 -2,5 -2,4 2,8 2,2 -2,4 2,6 2,2 2,0
1. Combustiveis e lubrificantes -3,2 -1,9 -3,1 1,8 1,4 -3,1 1,0 1,4 1,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 4,6 2,2 -0,4 1,3 1,4 -0,4 1,6 1,4 1,0
2.1. Hipermercados e supermercados 4,3 1,9 -0,7 1,7 1,8 -0,7 2,2 1,8 1,2
3. Tecidos, vestuario e calgcados -1,0 1,6 17,0 15,2 12,6 17,0 8,2 12,6 17,1
4. Moéveis e eletrodomésticos -22,3 -23,2 -10,9 -10,0 -11,5 -10,9 -9,4 -11,5 -10,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos -9,0 6,8 -2,4 1,7 2,2 -2,4 2,4 2,2 1,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -36,8 -26,9 12,4 -35,4 -34,6 12,4 -37,9 -34,6 -24,0
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicac¢do -18,2 1,2 -22,5 -6,5 -5,8 -22,5 -7,4 -5,8 -6,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -7,2 -12,5 -9,8 15,9 12,3 -9,8 15,3 12,3 9,9
Comércio Varejista Ampliado (5) -6,8 -6,7 -6,1 2,7 1,7 -6,1 2,6 1,7 1,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas -19,1 -22,7 -18,0 -0,2 -2,5 -18,0 -0,4 -2,5 -1,1
10. Material de construgao -6,2 -7,3 -8,0 6,6 5,5 -8,0 8,0 5,5 3,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

41



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo

Parana - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Comércio Varejista (4) -4,1 -2,4 -2,1 -0,2 -0,4 -2,1 -0,1 -0,4 -0,5

1. Combustiveis e lubrificantes -9,8 -13,5 -9,4 -2,5 -3,5 -9,4 -2,7 -3,5 -3,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -3,3 -0,8 0,3 -5,7 -5,2 0,3 -4,9 -5,2 -5,0
2.1. Hipermercados e supermercados -3,6 -1,1 -0,1 -5,2 -4,8 -0,1 -4,3 -4,8 -4,7
3. Tecidos, vestuario e calgados 4,9 10,4 -1,3 13,9 13,3 -1,3 9,2 13,3 15,1
4. Moveis e eletrodomésticos -26,6 -20,5 -22,9 9,3 -10,5 -22,9 -7,7 -10,5 -12,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 9,0 3,7 12,5 17,4 16,0 12,5 17,7 16,0 15,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 24,0 6,3 15,8 4,5 4,7 15,8 1,9 4,7 10,7
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagao -14,0 -25,7 -38,0 -7,1 -9,2 -38,0 -6,9 -9,2 -11,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 3,1 3,6 -0,1 19,4 17,3 -0,1 16,0 17,3 18,0
Comércio Varejista Ampliado (5) -4,3 -4,5 -2,8 2,5 1,8 -2,8 2,6 1,8 1,7

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas -9,0 -7,5 -3,6 6,7 5,3 -3,6 6,4 5,3 5,6
10. Material de construgdo 4,0 -11,4 -4,9 8,6 6,9 -4,9 9,8 6,9 5,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao

Santa Catarina - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Comércio Varejista (4) -5,0 -0,8 0,8 1,8 1,5 0,8 2,3 1,5 1,5

1. Combustiveis e lubrificantes 2,3 5,3 1,6 2,3 2,6 1,6 1,8 2,6 3,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -3,0 2,1 1,3 -2,1 -1,7 1,3 -0,5 -1,7 -1,8
2.1. Hipermercados e supermercados -3,7 1,7 0,9 -2,5 -2,1 0,9 -0,7 -2,1 -2,4
3. Tecidos, vestuario e calgados -4,5 -3,2 -11,2 8,9 7,3 -11,2 7,0 7,3 6,3
4. Méveis e eletrodomésticos -23,4 -20,0 -10,1 -8,1 -9,5 -10,1 -8,4 -9,5 -10,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,3 7,0 18,1 14,7 13,9 18,1 14,8 13,9 14,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 16,7 5,2 33,0 2,6 3,0 33,0 -1,0 3,0 15,8
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 27,7 -2,9 18,8 7,2 6,0 18,8 2,1 6,0 11,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -8,6 -3,5 1,2 20,9 17,6 1,2 18,6 17,6 18,3
Comércio Varejista Ampliado (5) 2,7 2,8 4,8 9,3 8,7 4,8 8,8 8,7 9,0

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 19,4 13,6 15,5 27,3 26,0 15,5 24,1 26,0 27,8
10. Material de construgdo 2,2 -1,0 -0,5 8,0 7,2 -0,5 9,1 7,2 6,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Rio Grande Do Sul - Janeiro 2022 - Variac¢ao (%)

Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢do

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacado
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Comércio Varejista (4) 2,4 3,8 5,0 2,8 2,9 5,0 1,8 2,9 4,0

1. Combustiveis e lubrificantes 3,7 6,4 4,8 -0,2 0,2 4,8 -4,0 0,2 4,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -0,3 2,9 4,1 -6,6 -5,6 4,1 -5,9 -5,6 -5,2
2.1. Hipermercados e supermercados 0,2 3,3 4,8 -6,4 -5,4 4,8 -5,7 -5,4 -5,0
3. Tecidos, vestuario e calgados -0,8 10,5 -7,2 24,4 22,1 -7,2 17,7 22,1 23,2
4. Moveis e eletrodomésticos -14,6 -14,0 -0,5 -3,4 -4,7 -0,5 -3,3 -4,7 -4,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 7,2 6,9 17,3 17,8 16,7 17,3 17,7 16,7 16,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 4,0 -0,6 21,8 -10,6 -9,7 21,8 -16,3 -9,7 -0,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagado 3,7 -17,6 -30,0 -18,2 -18,2 -30,0 -19,9 -18,2 -17,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 26,9 15,0 9,7 32,6 30,2 9,7 27,0 30,2 32,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 0,1 1,2 -0,5 4,3 4,0 -0,5 3,3 4,0 4,8

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas -6,2 -3,9 -15,2 9,3 7,9 -15,2 7,3 7,9 9,1
10. Material de construgdo -3,6 -9,6 -12,6 6,6 51 -12,6 7,4 5,1 3,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo

Goias - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Comeércio Varejista (4) -5,5 -2,3 -5,1 -0,3 -0,5 -5,1 -0,5 -0,5 -0,6

1. Combustiveis e lubrificantes -7,7 -7,1 -14,3 2,3 1,5 -14,3 2,1 1,5 -0,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,7 -2,9 -3,8 -9,6 -9,0 -3,8 -9,9 -9,0 -8,5
2.1. Hipermercados e supermercados 0,2 -3,6 -5,2 -10,1 -9,5 -5,2 -10,4 -9,5 -9,0
3. Tecidos, vestuario e calgados -2,9 8,4 -5,7 26,2 23,1 -5,7 21,0 23,1 23,0
4. Méveis e eletrodomeésticos -24,3 -14,4 -16,3 -9,0 -9,5 -16,3 -7,9 -9,5 -10,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,8 15,1 18,2 24,7 23,6 18,2 24,8 23,6 23,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 16,1 16,1 58,4 1,0 2,8 58,4 -3,0 2,8 17,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 14,9 10,9 9,6 19,0 18,2 9,6 18,8 18,2 18,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -5,3 -3,6 -3,4 13,0 10,8 -3,4 11,6 10,8 10,9
Comeércio Varejista Ampliado (5) 4,9 8,2 4,1 10,3 10,1 4,1 9,5 10,1 10,8

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 32,7 36,5 26,0 35,0 35,2 26,0 32,8 35,2 38,8
10. Material de construgao -10,6 -8,5 -9,4 4,6 3,5 -9,4 5,8 3,5 2,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag¢do de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Distrito Federal - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
NOV DEZ JAN JAN-NOV | JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) -4,7 -7,0 -7,8 -4,8 -5,0 -7,8 -4,9 -5,0 -5,0
1. Combustiveis e lubrificantes -23,8 -13,9 -6,5 -21,8 -21,1 -6,5 -22,0 -21,1 -19,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -6,8 -11,2 -8,9 -16,9 -16,4 -8,9 -16,4 -16,4 -16,1
2.1. Hipermercados e supermercados -8,6 -12,5 -10,8 -18,5 -18,0 -10,8 -17,8 -18,0 -17,7
3. Tecidos, vestudrio e calgados -11,5 -13,9 -14,3 17,5 11,8 -14,3 13,4 11,8 12,2
4. Moveis e eletrodomésticos -22,7 -20,4 -23,1 2,0 -0,4 -23,1 4,2 -0,4 -4,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 9,1 6,5 14,3 13,6 12,9 14,3 13,5 12,9 13,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 4,4 6,9 -36,8 -4,8 -3,7 -36,8 -11,6 -3,7 -6,0
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 19,7 -9,2 -14,6 -28,3 -27,0 -14,6 -33,1 -27,0 -23,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 43,7 17,8 -6,8 29,4 27,7 -6,8 25,0 27,7 26,8
Comércio Varejista Ampliado (5) -8,9 -11,3 -8,8 -1,2 -2,2 -8,8 -1,3 -2,2 -1,9
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas -19,0 -23,8 -12,4 3,1 0,5 -12,4 2,6 0,5 2,4
10. Material de construgao -8,7 -9,7 -6,5 5,8 4,4 -6,5 6,4 4,4 3,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 5 - indice de base fixa do volume de vendas no comércio varejista (1) e comércio varejista ampliado (2), por atividades - janeiro 2022

Comércio varejista ampliado

Atividades jan/2021 | fev/2021 | mar/2021| abr/2021 | mai/2021 | jun/2021 | jul/2021 | ago/2021 | set/2021 | out/2021 | nov/2021 | dez/2021 | jan/2022

Comércio Varejista (1) 93,6 86,1 91,3 91,7 99,6 95,9 103,6 97,0 93,0 97,5 104,0 121,4 91,8

1. Combustiveis e lubrificantes 71,1 65,9 68,8 69,0 74,2 72,8 77,9 72,9 70,7 72,4 68,6 71,9 66,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 98,1 93,0 104,0 99,1 101,0 97,4 103,8 100,6 97,3 103,1 102,5 122,6 97,1
2.1. Hipermercados e supermercados 100,5 95,3 106,5 101,5 103,4 99,5 106,1 102,7 99,2 105,4 104,9 125,8 99,4
3. Tecidos, vestuario e calgados 57,7 55,0 37,1 55,7 85,7 80,7 85,9 78,1 71,3 79,4 87,2 144,6 59,2
4. Méveis e eletrodomésticos 88,2 80,5 75,1 81,6 94,2 86,3 89,1 85,0 80,7 78,9 98,3 100,5 78,1
4.1. Méveis 79,6 72,8 69,9 76,6 87,7 84,3 92,5 88,7 80,5 82,3 91,1 97,1 73,5
4.2. Eletrodomésticos 91,5 83,7 76,7 83,3 96,5 86,6 86,7 82,5 79,9 76,5 100,6 100,8 79,5
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 133,4 123,0 144,5 133,9 138,0 135,3 140,5 138,6 135,5 137,0 143,7 164,5 146,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 39,4 35,4 23,4 24,5 22,3 26,6 26,0 25,4 22,3 23,6 28,0 40,8 48,5
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 64,8 67,8 65,8 64,7 71,9 69,5 70,8 66,0 61,6 68,0 80,5 78,8 60,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 114,9 92,6 97,8 106,6 121,3 118,3 143,7 116,9 110,0 118,4 149,3 153,5 108,0
Comércio Varejista Ampliado (2) 91,6 85,8 91,7 92,0 99,2 97,3 103,8 99,5 94,9 97,2 103,0 113,8 90,3

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 80,9 79,4 85,6 87,3 92,2 94,9 98,6 100,2 92,9 90,6 95,3 97,0 83,2
10. Material de construgdo 106,7 101,8 111,1 106,5 115,3 115,2 119,3 116,7 114,4 112,6 116,6 102,6 98,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servigos e Comércio.
Nota: Base: 2014 = 100
(1) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(2) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 6 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagdo
Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)

Atividades de Divulgagdo NOV DEZ JAN NOV | DEZ | JAN JAN-NOV | JAN-DEZ | JAN-JAN Até NOV | Até DEZ | Até JAN
Comércio varejista (5) 1,2 0,4 1,5 8,8 8,9 10,6 14,5 13,9 10,6 14,0 13,9 14,0
1. Combustiveis e lubrificantes 5,4 -1,5 -0,2 42,1 39,5 34,5 35,1 35,5 34,5 30,9 35,5 39,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,5 0,7 0,7 8,3 7,5 7,4 9,9 9,7 74 10,7 9,7 8,9
2.1. Hipermercados e supermercados 0,2 -0,6 0,5 8,1 7,3 7,3 10,1 9,8 7,3 11,0 9,8 9,0
3. Tecidos, vestuario e calcados -1,3 0,0 -3,5 3,6 8,9 14,0 21,9 19,6 14,0 15,6 19,6 23,0
4. Méveis e eletrodomésticos 0,6 1,5 11 12,0 -8,4 0,1 4,9 3,4 0,1 5,5 3,4 31
4.1. Méveis - - - -8,0 -4,5 41 8,4 7,0 41 8,4 7,0 7,4
4.2. Eletrodomésticos - - - -13,4 -10,4 -1,7 3,8 2,2 -1,7 4,6 2,2 1,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 19 6,6 4,0 8,2 13,7 16,7 13,1 131 16,7 131 13,1 13,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 3,9 -1,1 -0,2 -10,2 -1,5 28,9 -16,5 -14,9 28,9 -19,8 -14,9 1,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -0,4 0,6 0,8 -5,0 -5,3 51 5,5 4,3 -5,1 4,9 4,3 4,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 31 -4,9 4,7 8,3 4,3 5,3 24,0 21,5 5,3 21,6 21,5 20,6
Comércio varejista ampliado (6) 1,0 0,6 1,2 11,2 10,4 12,0 18,9 18,0 12,0 18,2 18,0 18,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 2,3 3,3 -1,5 17,9 17,7 19,8 30,9 29,5 19,8 28,8 29,5 32,3
10. Material de construcio 1,8 -0,2 0,3 15,4 8,9 7,9 29,6 27,7 7,9 30,2 27,7 25,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 7 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federagdo

Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo
NOV DEZ JAN NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Brasil 1,2 0,4 1,5 8,8 8,9 10,6 14,5 13,9 10,6 14,0 13,9 14,0
Rondénia 0,7 -6,0 51 -1,7 4,6 17,0 16,1 14,8 17,0 15,1 14,8 16,8
Acre -0,2 -4,0 0,6 2,7 4,4 4,6 15,0 13,8 4,6 14,4 13,8 13,5
Amazonas 1,5 0,5 -1,9 5,6 6,6 40,0 11,4 10,9 40,0 12,0 10,9 14,8
Roraima 5,0 0,4 2,3 19,1 17,2 21,8 20,6 20,2 21,8 20,7 20,2 20,8
Pard 0,5 -0,7 3,1 6,9 8,7 12,7 19,6 18,3 12,7 19,9 18,3 17,8
Amapa 2,9 -2,6 -1,6 10,5 5,1 3,7 24,0 21,6 3,7 23,4 21,6 20,4
Tocantins -1,1 3,7 0,9 8,9 16,1 13,0 1,0 2,3 13,0 0,0 2,3 2,8
Maranhdo -1,1 -0,4 1,3 -0,2 6,7 7,9 10,9 10,5 7,9 11,7 10,5 10,1
Piaui -1,8 1,3 0,9 8,8 9,9 14,8 24,7 23,0 14,8 24,5 23,0 22,9
Ceara 2,8 -2,0 0,8 6,4 4,1 7,4 9,5 8,9 7,4 9,6 8,9 9,2
Rio Grande do Norte -0,9 1,5 -0,7 5,5 8,9 6,3 13,8 13,3 6,3 13,6 13,3 13,1
Paraiba -1,7 0,4 2,1 2,0 2,8 5,2 8,3 7,7 5,2 7,9 7,7 7,6
Pernambuco -0,8 -3,6 2,9 4,1 0,9 5,4 15,2 13,5 5,4 14,8 13,5 13,1
Alagoas 0,3 -1,6 3,8 3,9 4,7 14,5 11,5 10,7 14,5 11,5 10,7 11,6
Sergipe -0,7 0,1 0,6 -0,4 3,0 5,2 9,8 9,1 5,2 9,6 9,1 9,1
Bahia -1,5 -1,3 4,4 1,9 2,9 9,3 13,5 12,3 9,3 11,7 12,3 12,8
Minas Gerais 1,3 -0,8 0,3 10,2 11,0 5,0 16,6 16,0 5,0 16,3 16,0 14,5
Espirito Santo 2,7 0,6 3,0 17,2 15,3 18,5 19,2 18,8 18,5 19,2 18,8 19,2
Rio de Janeiro 2,7 -2,7 3,5 4,7 3,3 8,5 10,4 9,6 8,5 10,0 9,6 9,8
Sdo Paulo 1,6 0,3 1,2 8,5 8,5 9,2 15,1 14,3 9,2 14,6 14,3 14,1
Parana 1,7 0,0 2,0 12,0 11,5 12,9 14,2 13,9 12,9 13,5 13,9 14,4
Santa Catarina 1,0 0,3 0,6 11,6 14,9 16,8 16,6 16,4 16,8 16,4 16,4 17,0
Rio Grande do Sul -0,2 -0,4 1,0 17,2 15,9 16,4 16,5 16,4 16,4 14,7 16,4 17,8
Mato Grosso do Sul -1,3 -0,1 0,4 15,6 17,2 16,6 20,8 20,4 16,6 19,9 20,4 21,1
Mato Grosso 1,9 -2,7 2,4 14,2 10,8 26,3 13,3 13,0 26,3 12,9 13,0 15,4
Goids 1,5 0,6 2,3 7,6 9,0 8,1 12,5 12,1 8,1 11,5 12,1 12,5
Distrito Federal 4,2 -2,5 0,7 11,0 7,1 7,1 7,6 7,5 7,1 6,5 7,5 8,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior
(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: 12 meses anteriores
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Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federagdo

Pesquisa Mensal de Comércio

Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagao
NOV DEZ JAN NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Brasil 1,0 0,6 1,2 11,2 10,4 12,0 18,9 18,0 12,0 18,2 18,0 18,4
Ronddnia 1,2 -1,3 2,4 4,0 7,7 16,5 22,6 21,0 16,5 21,9 21,0 22,2
Acre 1,7 3,6 2,6 -0,5 0,8 5,0 17,4 15,6 5,0 17,0 15,6 15,5
Amazonas 3,2 2,6 -10,5 4,1 5,8 42,8 12,6 11,8 42,8 13,4 11,8 16,2
Roraima 2,7 1,3 3,3 21,7 19,2 22,7 25,7 25,0 22,7 25,6 25,0 25,4
Pard -1,3 -0,7 2,7 9,3 9,6 14,1 22,2 20,7 14,1 22,3 20,7 20,6
Amapa 1,6 -3,0 -2,6 10,0 1,2 1,0 22,0 19,5 1,0 21,8 19,5 18,2
Tocantins -4,5 5,9 -0,9 14,0 27,6 14,7 13,8 15,1 14,7 12,7 15,1 15,5
Maranhdo 0,4 0,1 1,1 3,8 6,5 7,3 17,0 15,8 7,3 17,6 15,8 15,1
Piaui -1,6 -0,2 0,7 9,5 7,6 12,5 29,0 26,5 12,5 28,5 26,5 26,6
Ceara 1,7 -2,3 1,8 17,1 12,0 17,8 21,4 20,3 17,8 20,4 20,3 21,6
Rio Grande do Norte -1,0 3,0 -0,9 8,5 11,3 7,7 17,5 16,9 7,7 17,1 16,9 16,8
Paraiba 4,1 0,8 3,9 5,9 2,5 6,8 16,0 14,5 6,8 15,7 14,5 14,4
Pernambuco 0,2 -1,7 4,7 21,6 19,0 26,9 30,3 29,0 26,9 28,9 29,0 30,3
Alagoas -4,6 -3,2 5,2 7,6 6,0 12,0 18,8 17,4 12,0 18,3 17,4 17,8
Sergipe -0,6 -2,0 5,7 9,6 5,5 12,3 19,2 17,7 12,3 18,8 17,7 17,9
Bahia -0,8 -2,0 5,6 13,2 9,9 20,1 22,4 21,0 20,1 20,1 21,0 22,4
Minas Gerais 1,2 -1,8 0,6 12,2 13,3 6,8 20,0 19,3 6,8 19,6 19,3 18,3
Espirito Santo 0,2 3,7 1,5 18,7 23,0 17,9 27,6 27,1 17,9 26,8 27,1 27,5
Rio de Janeiro 2,5 -1,0 2,2 7,4 5,4 8,8 13,9 13,0 8,8 13,1 13,0 13,4
Sdo Paulo 1,9 -0,2 0,6 6,7 6,2 71 16,3 15,2 7,1 15,9 15,2 15,2
Parand 2,3 0,6 2,3 12,7 10,2 12,1 18,0 17,1 12,1 17,3 17,1 17,5
Santa Catarina 1,7 0,6 2,6 20,0 19,5 21,0 25,3 24,7 21,0 24,1 24,7 25,5
Rio Grande do Sul -0,9 0,0 -0,2 15,9 14,7 12,7 18,7 18,3 12,7 17,0 18,3 19,5
Mato Grosso do Sul 1,4 0,4 0,9 22,3 22,3 23,5 27,1 26,6 23,5 26,2 26,6 27,6
Mato Grosso -0,1 1,5 51 14,8 13,9 26,8 20,4 19,7 26,8 19,5 19,7 21,6
Goids 1,2 3,4 1,8 19,3 21,5 19,7 23,6 23,4 19,7 22,1 23,4 24,8
Distrito Federal -0,8 -1,3 1,6 7,5 4,4 7,3 13,5 12,6 7,3 12,5 12,6 13,6
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Indstria
(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal
(2) Base: igual més do ano anterior
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(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao

Ceara - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) 6,4 4,1 7,4 9,5 8,9 7,4 9,6 8,9 9,2
1. Combustiveis e lubrificantes 46,2 34,6 27,3 39,3 38,7 27,3 34,7 38,7 42,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 11,1 3,4 3,2 5,7 54 3,2 6,9 5,4 4,6
2.1. Hipermercados e supermercados 14,3 5,2 4,7 6,3 6,1 4,7 7,3 6,1 5,5
3. Tecidos, vestuario e calgados -2,4 3,4 3,8 11,8 10,2 3,8 8,8 10,2 12,6
4. Moveis e eletrodomeésticos -24,1 -13,9 -8,2 0,3 -1,4 -8,2 1,1 -1,4 -2,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 6,9 8,9 22,6 10,5 10,3 22,6 10,4 10,3 11,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -12,0 12,2 27,8 -26,4 -22,5 27,8 -24,5 -22,5 -5,0
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -9,9 -5,8 -10,9 8,3 7,0 -10,9 10,8 7,0 3,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 0,0 -4,5 4,9 5,0 3,7 4,9 5,8 3,7 4,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 17,1 12,0 17,8 21,4 20,3 17,8 20,4 20,3 21,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 26,9 31,1 29,7 42,7 41,5 29,7 40,1 41,5 44,8
10. Material de construgdo 72,7 32,9 59,5 59,2 56,4 59,5 56,1 56,4 60,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao

Pernambuco - Janeiro 2022 - Varia¢do (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) 4,1 0,9 5,4 15,2 13,5 5,4 14,8 13,5 13,1
1. Combustiveis e lubrificantes 39,1 30,4 28,4 44,2 42,8 28,4 40,6 42,8 44,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -1,0 -4,2 -1,4 0,5 0,0 -1,4 2,1 0,0 -1,0
2.1. Hipermercados e supermercados -3,4 -7,6 -2,6 -1,9 -2,5 -2,6 -0,1 -2,5 -3,4
3. Tecidos, vestuario e calgados 1,2 1,1 3,5 22,4 18,4 3,5 17,0 18,4 19,8
4. Méveis e eletrodomésticos -33,8 -24,3 -25,6 -14,3 -15,3 -25,6 -11,8 -15,3 -16,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 19,2 20,4 24,6 36,8 35,0 24,6 36,5 35,0 34,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 24,9 27,6 26,9 12,4 13,6 26,9 -5,4 13,6 34,7
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 16,6 34,0 57,7 3,6 6,5 57,7 2,8 6,5 15,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 0,9 -9,9 -0,5 25,1 20,6 -0,5 23,2 20,6 18,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 21,6 19,0 26,9 30,3 29,0 26,9 28,9 29,0 30,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 85,4 87,4 98,7 84,3 84,6 98,7 79,6 84,6 92,7
10. Material de construgdo 2,3 -5,5 -3,6 21,8 19,1 -3,6 22,1 19,1 17,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: dltimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Bahia - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) 1,9 2,9 9,3 13,5 12,3 9,3 11,7 12,3 12,8
1. Combustiveis e lubrificantes 23,8 18,5 17,6 35,4 33,7 17,6 31,6 33,7 35,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -2,2 -1,6 2,5 1,8 1,4 2,5 1,3 1,4 1,1
2.1. Hipermercados e supermercados -3,6 -2,8 1,5 1,7 1,2 1,5 1,4 1,2 0,7
3. Tecidos, vestuario e calgados 13,9 12,6 11,8 31,5 27,8 11,8 21,3 27,8 32,3
4. Moveis e eletrodomésticos -30,0 -24,9 -17,8 5,7 2,0 -17,8 4,9 2,0 -0,5
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 15,4 26,7 36,6 19,3 20,0 36,6 18,6 20,0 21,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -9,9 -8,6 15,6 -23,7 -22,4 15,6 -25,2 -22,4 -8,3
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo -0,7 -30,3 -13,0 12,6 7,0 -13,0 12,0 7,0 6,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 8,0 4,6 20,1 21,5 19,3 20,1 18,5 19,3 21,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 13,2 9,9 20,1 22,4 21,0 20,1 20,1 21,0 22,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 62,0 44,7 73,2 62,8 60,6 73,2 56,5 60,6 69,0
10. Material de construgao 11,1 -4,5 -1,9 17,7 15,5 -1,9 19,1 15,5 12,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao

Minas Gerais - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo j j j
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) 10,2 11,0 5,0 16,6 16,0 5,0 16,3 16,0 14,5
1. Combustiveis e lubrificantes 32,7 34,6 28,1 33,5 33,6 28,1 30,7 33,6 35,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,8 8,1 5,6 12,8 12,3 5,6 13,6 12,3 11,0
2.1. Hipermercados e supermercados 7,8 8,1 5,9 12,5 12,1 59 13,3 12,1 10,7
3. Tecidos, vestudario e calgados 1,1 -5,1 12,3 14,8 11,6 12,3 12,0 11,6 14,8
4. Moveis e eletrodomésticos -23,6 -10,5 -10,3 2,0 0,6 -10,3 2,6 0,6 -0,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 26,0 22,1 29,0 25,7 25,3 29,0 25,5 25,3 25,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 2,4 21,0 64,7 -5,3 -2,6 64,7 -9,2 -2,6 15,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagado -15,0 -28,4 -20,1 3,6 0,3 -20,1 4,8 0,3 -1,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 18,4 25,7 -21,0 25,4 25,4 -21,0 22,4 25,4 16,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,2 13,3 6,8 20,0 19,3 6,8 19,6 19,3 18,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 22,0 27,0 24,0 34,4 33,7 24,0 33,6 33,7 36,5
10. Material de construgdo 14,0 12,9 -3,3 29,3 27,8 -3,3 28,5 27,8 24,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagado

Espirito Santo - Janeiro 2022 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacao
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) 17,2 15,3 18,5 19,2 18,8 18,5 19,2 18,8 19,2
1. Combustiveis e lubrificantes 51,7 41,9 34,8 49,4 48,6 34,8 45,1 48,6 50,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 15,2 14,2 14,1 13,0 13,2 14,1 14,1 13,2 12,8
2.1. Hipermercados e supermercados 15,6 14,4 14,0 13,4 13,5 14,0 14,6 13,5 13,0
3. Tecidos, vestuario e calgados 14,0 12,8 19,6 33,9 30,9 19,6 32,2 30,9 32,0
4. Méveis e eletrodomésticos -2,2 -1,6 13,0 3,8 3,2 13,0 4,3 3,2 4,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,4 15,9 20,0 17,3 17,2 20,0 16,6 17,2 17,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -8,9 -5,1 53,8 -8,3 -7,9 53,8 -7,9 -7,9 9,3
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 57,1 85,9 105,3 62,5 65,6 105,3 61,3 65,6 70,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 31,6 10,3 15,6 43,2 38,3 15,6 38,5 38,3 38,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 18,7 23,0 17,9 27,6 271 17,9 26,8 27,1 27,5
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 21,7 36,9 16,2 39,2 39,0 16,2 36,5 39,0 40,1
10. Material de construgdo 16,2 28,9 21,5 34,5 33,9 21,5 37,3 33,9 31,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

5€



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdao

Rio De Janeiro - Janeiro 2022 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) 4,7 3,3 8,5 10,4 9,6 8,5 10,0 9,6 9,8
1. Combustiveis e lubrificantes 37,2 32,2 17,9 38,8 38,1 17,9 34,3 38,1 40,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,5 2,3 2,7 2,5 2,5 2,7 3,3 2,5 2,0
2.1. Hipermercados e supermercados 0,3 0,8 1,8 2,3 2,2 1,8 3,2 2,2 1,8
3. Tecidos, vestuario e calgados -7,3 2,0 1,8 23,2 19,3 1,8 16,6 19,3 22,3
4. Méveis e eletrodomésticos -3,0 -1,3 7,3 20,0 17,2 7,3 22,4 17,2 14,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 6,6 6,0 16,8 6,7 6,6 16,8 7,1 6,6 8,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 3,5 7,0 37,3 -8,1 -6,1 37,3 -9,2 -6,1 7,8
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -11,4 -6,2 -2,1 -2,1 -2,5 -2,1 -3,7 -2,5 -2,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,2 -1,1 21,1 20,8 17,8 21,1 16,2 17,8 19,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 7,4 5,4 8,8 13,9 13,0 8,8 13,1 13,0 13,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 27,4 30,3 21,5 36,4 35,8 21,5 32,4 35,8 39,6
10. Material de construgdo 6,3 -7,4 -12,1 20,9 18,2 -12,1 20,5 18,2 15,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagcdo

Sao Paulo - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) 8,5 8,5 9,2 15,1 14,3 9,2 14,6 14,3 14,1
1. Combustiveis e lubrificantes 45,2 44,7 39,5 35,7 36,5 39,5 31,8 36,5 40,7
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 13,0 10,0 8,2 14,5 14,0 8,2 15,1 14,0 13,0
2.1. Hipermercados e supermercados 12,6 9,7 7,9 14,9 14,3 7,9 15,6 14,3 13,1
3. Tecidos, vestuario e calgados 8,4 14,6 34,2 21,6 20,3 34,2 12,6 20,3 26,2
4. Moveis e eletrodomeésticos -11,1 -14,0 1,9 1,6 -0,2 1,9 2,1 -0,2 0,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos -5,1 11,8 2,9 3,7 4,5 2,9 4,2 4,5 4,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -31,4 -20,2 22,0 -33,4 -32,1 22,0 -36,2 -32,1 -20,2
7. Equipamentos e materiais para escritério, informdatica e comunicagdo -15,8 -0,5 -23,3 4,4 3,9 -23,3 4,3 3,9 1,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1,7 -2,9 1,3 24,6 21,1 1,3 23,5 21,1 19,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 6,7 6,2 7,1 16,3 15,2 7,1 15,9 15,2 15,2
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas -4,5 -7,7 -3,1 12,6 10,5 -3,1 11,7 10,5 12,6
10. Material de construgdo 12,2 11,6 8,3 29,8 28,1 8,3 30,7 28,1 25,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

5¢



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo

Parana - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) 12,0 11,5 12,9 14,2 13,9 12,9 13,5 13,9 14,4
1. Combustiveis e lubrificantes 42,5 32,3 34,8 33,8 33,7 34,8 29,8 33,7 37,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,3 8,2 9,5 7,4 7,5 9,5 8,2 7,5 7,4
2.1. Hipermercados e supermercados 7,3 8,3 9,5 7,9 7,9 9,5 8,6 7,9 7,7
3. Tecidos, vestudrio e calgados 13,6 22,2 7,7 20,3 20,6 7,7 14,8 20,6 22,9
4. Moveis e eletrodomésticos -17,0 -9,9 -11,9 0,2 -0,9 -11,9 1,4 -0,9 -2,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 18,5 13,5 24,1 21,6 20,7 24,1 21,2 20,7 21,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 26,6 9,7 18,0 4,6 5,2 18,0 2,0 5,2 11,5
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -14,0 -24,5 -39,0 -0,7 -3,5 -39,0 0,0 -3,5 -6,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 16,3 16,6 12,6 29,4 27,7 12,6 25,2 27,7 29,0
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,7 10,2 12,1 18,0 17,1 12,1 17,3 17,1 17,5
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 6,8 9,4 11,8 22,3 20,9 11,8 21,2 20,9 21,7
10. Material de construgao 27,3 2,4 8,1 32,4 29,5 8,1 32,8 29,5 28,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

)
(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.
)

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgag¢do

Santa Catarina - Janeiro 2022 - Variacao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) 11,6 14,9 16,8 16,6 16,4 16,8 16,4 16,4 17,0
1. Combustiveis e lubrificantes 61,5 61,1 51,4 40,6 42,7 51,4 35,9 42,7 48,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,2 11,5 10,8 11,1 11,1 10,8 12,8 11,1 10,5
2.1. Hipermercados e supermercados 6,7 11,4 10,6 10,7 10,7 10,6 12,5 10,7 10,1
3. Tecidos, vestuario e calgados 2,8 6,6 -3,4 14,3 13,3 -3,4 12,2 13,3 12,5
4. Mdveis e eletrodomésticos -12,8 9,1 2,0 1,7 0,4 2,0 0,7 0,4 0,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 18,2 17,3 30,4 18,9 18,8 30,4 18,4 18,8 20,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 19,2 8,5 35,5 2,7 3,5 35,5 -0,9 3,5 16,6
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 28,0 -6,4 21,7 6,4 4,8 21,7 -2,9 4,8 11,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 0,4 6,9 12,2 29,5 26,4 12,2 26,6 26,4 27,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 20,0 19,5 21,0 25,3 24,7 21,0 24,1 24,7 25,5
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 38,5 33,8 32,4 45,9 44,6 32,4 41,6 44,6 46,8
10. Material de construgao 25,4 19,1 19,3 32,0 30,8 19,3 32,4 30,8 30,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Rio Grande Do Sul - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Comércio Varejista (4) 17,2 15,9 16,4 16,5 16,4 16,4 14,7 16,4 17,8

1. Combustiveis e lubrificantes 58,8 57,1 40,8 33,9 35,6 40,8 25,6 35,6 43,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 9,2 9,8 10,8 7,3 7,5 10,8 8,0 7,5 7,4
2.1. Hipermercados e supermercados 9,7 10,2 11,6 7,4 7,7 11,6 8,2 7,7 7,6
3. Tecidos, vestuario e calgados 8,0 21,3 2,4 29,4 28,0 2,4 21,2 28,0 30,1
4. Moveis e eletrodomésticos -3,6 -4,0 12,5 8,1 6,6 12,5 7,9 6,6 7,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 12,1 11,4 22,0 18,9 18,1 22,0 18,1 18,1 19,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 9,3 6,1 30,8 -9,3 -7,9 30,8 -15,1 -7,9 1,8
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 4,7 -17,9 -25,9 -11,7 -12,2 -25,9 -12,7 -12,2 -11,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 43,0 26,6 21,4 43,8 41,4 21,4 36,9 41,4 44,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 15,9 14,7 12,7 18,7 18,3 12,7 17,0 18,3 19,5

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 10,1 13,3 0,2 23,1 22,1 0,2 20,3 22,1 23,8
10. Material de construgdo 16,1 7,5 4,2 29,7 27,5 4,2 30,0 27,5 25,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
1) Base: igual més do ano anterior

2) Base: igual periodo do ano anterior

4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(1)
(2)
(3) Base: ultimos 12 meses anteriores
(4)
(5)

5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagido

Goias - Janeiro 2022 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN
Comércio Varejista (4) 7,6 9,0 8,1 12,5 12,1 8,1 11,5 12,1 12,5
1. Combustiveis e lubrificantes 41,0 37,3 27,2 40,7 40,4 27,2 36,8 40,4 42,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 8,1 3,9 4,5 1,8 2,0 4,5 1,5 2,0 2,3
2.1. Hipermercados e supermercados 7,5 3,2 2,9 1,0 1,3 2,9 0,7 1,3 1,5
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados -0,3 10,6 -1,0 30,5 27,0 -1,0 24,2 27,0 27,2
4. Méveis e eletrodomésticos -19,6 -7,5 -8,7 -0,9 -1,5 -8,7 0,0 -1,5 -2,5
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 20,9 20,4 25,2 27,3 26,6 25,2 27,2 26,6 27,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 17,7 17,2 58,4 1,8 3,6 58,4 -2,3 3,6 18,3
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 17,2 13,5 20,5 30,2 28,3 20,5 30,9 28,3 28,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4,0 4,7 6,3 20,7 18,6 6,3 18,8 18,6 19,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 19,3 21,5 19,7 23,6 23,4 19,7 22,1 234 24,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 55,7 61,7 52,6 51,5 52,5 52,6 48,3 52,5 58,0
10. Material de construgdo 6,4 6,2 5,6 27,6 25,6 5,6 28,5 25,6 23,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

)
)
(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores
)
)

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacio

Distrito Federal - Janeiro 2022 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
NOV DEZ JAN JAN-NOV JAN-DEZ JAN-JAN Até NOV Até DEZ Até JAN

Comércio Varejista (4) 11,0 7,1 71 7,6 7,5 7,1 6,5 7,5 8,4

1. Combustiveis e lubrificantes 21,2 32,2 36,6 11,1 12,9 36,6 7,4 12,9 18,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -0,1 -5,3 -3,0 -7,7 -7,5 -3,0 -7,0 -7,5 -7,5
2.1. Hipermercados e supermercados -3,0 -7,8 -6,1 -10,7 -10,5 -6,1 -10,0 -10,5 -10,5
3. Tecidos, vestuario e calgados -6,6 -9,4 -8,0 18,1 13,1 -8,0 13,4 13,1 14,5
4. Méveis e eletrodomésticos -15,6 -12,3 -14,2 9,1 6,8 -14,2 11,3 6,8 2,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 12,7 10,4 19,0 18,4 17,6 19,0 18,1 17,6 17,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 5,5 9,4 -36,2 -5,0 -3,7 -36,2 -11,4 -3,7 -5,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 12,8 -14,1 -13,7 -24,8 -23,9 -13,7 -28,0 -23,9 -21,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 64,0 30,9 3,7 38,6 37,5 3,7 33,3 37,5 37,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 7,5 4,4 7,3 13,5 12,6 7,3 12,5 12,6 13,6

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas -5,5 -8,8 3,1 18,1 15,5 3,1 16,9 15,5 18,1
10. Material de construgdo 12,8 11,6 13,9 30,5 28,8 13,9 30,5 28,8 27,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Tabela 10 - indice de base fixa da receita nominal

Pesquisa Mensal de Comércio

de vendas no comércio varejista (1) e comércio vare

jista ampliado (2), por atividades - janeiro 2022

Comércio varejista ampliado

Arividades jan/2021 | fev/2021 | mar/2021 | abr/2021 | mai/2021 | jun/2021 | jul/2021 | ago/2021 | set/2021 | out/2021 | nov/2021 | dez/2021 | jan/2022

Comércio Varejista (1) 132,9 124,1 134,4 134,6 146,2 141,9 153,9 146,6 142,7 151,7 161,5 189,0 146,9

1. Combustiveis e lubrificantes 110,8 110,0 128,1 127,2 142,8 141,5 153,3 147,3 146,6 154,7 157,7 163,6 149,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 153,0 145,5 162,6 155,6 158,9 153,8 165,1 162,4 159,2 170,3 169,3 204,6 164,2
2.1. Hipermercados e supermercados 155,7 148,2 165,6 158,6 161,9 156,5 168,2 165,1 161,4 173,3 172,2 208,8 167,1
3. Tecidos, vestuario e calgados 66,3 63,4 42,7 64,5 99,9 95,5 102,3 93,5 85,6 97,1 107,6 181,8 75,7
4. Méveis e eletrodomésticos 103,5 94,9 89,1 97,1 113,6 105,5 109,6 105,3 100,9 100,0 125,6 130,7 103,3
4.1. Méveis 89,0 82,1 79,1 87,6 101,2 97,5 107,5 103,8 95,2 98,9 110,6 120,4 92,6
4.2. Eletrodomésticos 109,6 100,4 93,2 100,9 118,6 108,5 109,7 105,2 102,8 99,7 131,8 134,0 107,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 175,8 162,7 190,0 180,4 188,7 185,5 191,4 188,9 184,8 188,5 198,8 228,2 205,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 56,7 51,2 33,8 35,7 32,2 38,8 38,5 37,6 33,0 34,9 42,1 61,1 73,2
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagéo 67,1 70,1 68,9 68,0 74,4 72,3 74,5 69,7 64,4 70,9 82,4 82,7 63,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 145,5 118,9 126,6 138,4 158,5 155,8 188,9 156,1 150,0 163,3 207,4 214,4 153,2
Comércio Varejista Ampliado (2) 124,6 118,1 128,6 129,0 139,8 138,0 148,4 144,3 139,7 145,3 154,6 172,1 139,5

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 94,1 92,9 102,0 104,7 111,7 115,5 121,4 125,2 118,0 116,6 1249 129,1 112,7
10. Material de construgdo 145,4 141,6 157,8 153,4 168,1 169,8 180,5 179,2 176,5 176,0 183,8 162,1 156,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.
Nota: Base: 2014 = 100
(1) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(2) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

Atualizado em 10/032022 as 9 horas
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